“ﬁ‘ﬁﬁ‘i‘A

Sie erobert Instagram

NEW 20S

l?@;:JL‘ fe]ln lef':.‘ﬂlﬂj;;

- a-:m.j(?“qn%r:

Prada, , L
Dior,

MluMlu |
Vera Wang

Luxusbrands im Portrait
exklusive und innovativ
Designs . ‘




FIV

13

16

18

e

indeds e

Trends

Fashiontrends fiir den Sommer

Was die Trends fiir Frauen und Ménner
dieses Jahr sind und welche Styles du zu je-
dem Anlass tragen kannst, erfihrst du hier.

Die Besten Parfiims fiir Méinner und
Frauen

Die Auswahl an Diiften ist riesengrof3. Doch
welcher Duft eignet sich am besten fiir
mich? Wir haben die beliebtesten Diifte fiir

euch zusammengestellt.

Moschus, Bergamote, Jasmin & Rose:
Die perfekten Parfiims fiir den Sommer
Im Sommer sollte man auf schwere Diifte
verzichten. Wir stellen dir die Somemr

Must-Haves vor.

Schminktipps fiir den Sommer: Natiirliche
Looks dank Primer, Bronzer & Co.

Thr sucht nach Make-up Ideen fiir den
Sommer? Hier findest du die besten erfri-
schenden Sommer Make-ups!

Mit T-Shirts Statements setzen

Mode der Miinnerwelt

Die Oberbekleidung kann Riickschliisse auf
den Charakter einer Person ermaglichen.
Welche T-Shirts fiir Herren besondere
Statements setzen und was diese iiber Dich

verraten, erfihrst Du in diesem Artikel.
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und Tiefen, als auch tiber seine Familie.
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Mom-Life
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Christian Dior: bahnbrechende und
zeitlose Designs

Dior gehort weltweit zu den bekanntesten
franzosischen Modemarken. Wir haben uns

die Luxusmarke niher angeschaut.

Rolex Explorer

Wir stellen dir ein beliebtes ROlex Luxus-
uhren Modell vor und zeigen dir womit die
Explorer punkten kann.

Prada: auBergwohnliche Haute Couture,
Kollektionen und elegante Accessoires
Designerin Miuccia Prada prisentiert die
elegantesten und kreativsten Kolletionen
ohne sich an einen Stil zu binden.

Miu Miu: Die kleine Schwester von Prada
Bei vielen nur als die preiswerte kleine
Schwester von Prada bekannt - weil} sich
Miu Miu auch ohne diese zu behaupten
und das ohne an Qualitit, Kreativitit oder

Innovation einzubiifien.

Vera Wang: Originelle Brautmode und
exlravaganle Kleider

Vera Wang steht fiir die perfekte Symbiose
von innovativer Rebellion und zeitloser
Eleganz - augenscheinliche Gegensit-

ze, die sie mit jeder Kollektion gekonnt

vereinen.
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Fashiontrends
fur den Sommer

Der Sommer steht wie jedes Jahr wieder Uberraschend

vor der Tur und jeder fragt sich: Was zieh ich an? Was ist

/' in? Was steht mir? All diese Fragen, Gedanken und Sor-

gen konnen wir dir jetzt nehmen. Mit diesem Styleguide

_ liegst du bei deiner Kleiderwahl immer richtig und wirst

-— ___diesen Sommer zum Hingucker. Was die Trends fur Frau-

SN en und Manner dieses Jahr sind und welche Trends im-
—

mer wiederkehren, die du zu jedem Anlass tragen kannst
le-trotzdem modisch unterwegs bist, erfahrst du hier.

Klassische Outfits fiir Herren

Der moderne Mann greift dieses Jahr auf die Klassiker der
Zeit zurtck. Poloshirts, Shorts, Sneaker und eine passen-
de Uhr dazu. Farben spielen dabei keine grof3e Rolle, egal
ob schlicht, Farbe in Farbe oder kontrastreiche Farbkom-
binationen wie dunkle Blau und ein sommerliches Beige.
Dazu weil3e schlichter Sneaker, die Lieblings Sonnenbrille
und schon ist dein Sommer Outfit fertig und du bist ready
to go. Diese Looks sind nicht nur klassisch, sondern auch
vielfaltig einsetzbar. Mit Hemd und einem dinnem Pull-
over, kannst du auch bis in die Abendstunden draufen
unterwegs sein, ohne zu frieren. Falls es doch mal kalter
als gedacht werden sollte, ist eine West oder eine dun-
ne Steppjacke immer die richtige Wahl. Bei diesen Trends
kannst du auch mal etwas gewagter sein. Fuhl dich frei
und experimentiere. Mode ist unendlich und nie falsch.
Finde dein eigenen Style oder schaue online nach Inspi-
ration.

Nachhaltige Mode fiir Frauen

Bei Frauen fallt dieses Jahr vor allem das Augenmerk auf
den Aspekt Nachhaltigkeit. Nicht nur in anderen Bereiche
fallt seit einigen Monaten der Schwerpunkt auf Nachhal-
tigkeit, sondern seit dem Sommer auch im Bereich Mode
und Beauty. Frische, leichte, aus naturlichen Stoffen ge-
schopfte Farben und nachhaltige Stoffe rocken diesen
Sommer alles. Da mit natdrlichen Farbstoffen keine inten-
sive und knallige Farben erzeugt werden kdnnen, sind die-
ses Jahr vor allem neutrale, gedeckte und pastellfarbene
Farbtone im Trend.

Outfits fiir jeden Anlass

Fur diejenigen die nicht den neusten Trends folgen wol-
len, haben wir hier noch einmal eine kleine Sammlung von
Modetrends, die immer wieder kommen und mit denen
du definitiv nichts falsch machen kannst. Mit diesen Outfi-
tideen bist du zu jedem Anlass richtig gekleidet.

Business Look: Sakkos, Anziige, schicke
Jumpsuits

Fir den normalen Business-Look wird auf klassische
Outfits, wie Anzlige samt Weste, Krawatte und Lackschuhe
gesetzt. Klassische Accessoires, wie eine ledernen
Laptoptasche oder luxuriose Uhr machen den Look
komplett. Als casual Business Look Variante setzt man auf
alltagstaugliche Elemente und schlichte Eleganz. Hierbei
wird bspw. das Hemd gegen ein T-Shirt oder Poloshirt,
eine gradlinig geschnittene Hose durch betonende Hosen
und die schweren Ledertaschen durch leichte, moderne
und schlichte Rucksacke ausgetauscht. Ebenfalls darf an
warmen Sommertagen das Sakko gerne weggelassen
und bei Bedarf gegen dunne Jacken ersetzt werden.

Auch die Mode der Business Damen greift auf etwas
anders geschnittene Anzlge zurlck. Wahrend es
obenherum kirzer wird, sitzen die Hosen in der Taille.
Beim casual Business Look der Damen wird auf kurze,
luftige Kleider gesetzt. Der Farbenvielfalt sind keine
Grenzen gesetzt, denn eintdnige Farben werden gegen
moderne Muster ersetzt. Auffallende Ketten, Ringe und
Uhren, sowie Armbander lockern das Outfit auf. Auch
Jumpsuits werden in der Arbeitswelt beliebter. Sie sehen
schick aus und sorgen fur Abwechslung.
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Key Pieces: Abwechslung fiir dein Outfit

Bei dieser Stylingmethode wird ein casual Outfit mit
geziehlten Key Pieces oder auch Eyecatchern aufgewertet.
Diese Variante ist vor allem bei den Frauen vertreten.
Mit einer auffalligen Tasche, einer Brosche am T-Shirt
oder eine schicke Bluse, rundest du das gesamte Outfit
ab. Beliebt sind hier auch die Kombination aus hohen
Schuhen und einer Rohrenjeans. Mit einer dunkleren
Bluse und mittelgrof3en Handtasche hast du ein starkes
und aussagekraftiges Outfit fur den Alltag zusammen
gestellt. Diese Kleidungsart findet man vor allem in den
Schulen wieder. Die Schilerinnen und Schuler haben noch
nicht viel Geld, um sich teure Markenkleidung zu kaufen,
sondern kaufen sich teuer aussehende Accessoires und
kombinieren diese mit schlichten und einfachen Marken.
Dies sorgt fur Abwechslung trotz kleinem Geldbeutel.

Elegant kleiden: Muster & Accessoires
clever kombinieren

Im Gegensatz zu Business wird bei einem eleganten
Styling auf casual gesetzt, jedoch mit auffalligeren
Mustern und Materialien. Bei den dlteren Generationen
setzt man eher auf Stoffe mit Mustern und Accessoires,
wahrend die Jungeren eher auf schlichte Muster aber
daflr auf mehrer Farben setzten. Mit eher wenigen
Accessoires und dafur beispielsweise knalligen Ohrringen
fir Damen, wird bei den Herren eher auf eine trendige
und farbenfrohe Jacke oder Sneaker gesetzt. Dieser
Kleidungsstil ist Uberwiegend fur schickere Anlasse aber
keine formellen Anldsse gedacht. Eine Gartenparty, ein
Dinner bei Freunden oder ein Firmenfeier im Sommer
sind hier gute Beispiele.

Mini & Me: Partnerlook Kind & Eltern

Mini&Me ist ein Trend fur Eltern. Egal ob Papa und
Kind oder Mama und Kind. Fur diesen Trend werden
exakt die gleichen Kleidungsstlicke gekauft, einmal far
den Erwachsenen und einmal fur das Kind. Ahnlich wie
der eher bekannte Begriff ,Partnerlook”, sind hier die
Unterschiede nur die GroRe. Dieser Trend ist allerdings
nicht nur bei dem gleichen Geschlecht moglich, sondern
auch bei Mama und Sohn, sowie Papa und Tochter. Dabei
werden dann zwar unterschiedliche Outfits gekauft,
allerdings passen sie vom Muster und den gleichen
Materialien wieder zu einander. Dieser Trend kam vor
allem aus Amerika. Mittlerweile ist es aber in Deutschland
so publik und Uberwiegend auf Instagram sichtbar.

Tipps & Tricks fiir die
perfekte Outfitwahl

Wer sich gerne gut kleidet, aber oft nicht weil3, wie man
welches Kleidungsstlck kombiniert, kann sich beraten
lassen. Neben Freunden und Partnern, die einem gerne die

Meinung sagen, gibt es Experten, die einem weiterhelfen
kénnen. Dafur muss man nicht viel Geld ausgeben oder
extra in ein Geschaft fahren. Mittlerweile ist es mdglich
sich online eine Stilberatung einzuholen. Zunachst gibt
man die wichtigsten Informationen zur Outfitauswahl an.
Danach melden sich professionelle Stylisten, die einem
die besten Outfits nach Hause senden.

Do It Yourself: Kleidung wird
zum Unikat

Ein riesiger Trend der vom letzen Sommer bestehen
bleibt - DIYs. Ein super Hobby, gut fur die Umwelt und gut
fur deinen Kleiderschrank, denn ein Unikat wie dein selbst
gefarbtes T-Shirt wird niemand haben. So vermeidest
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du ebenfalls, das jemand das gleiche Oberteil wie du
hast. Doch nicht nur selber Farben, sondern auch das
selber Néhen ist dieses Jahr wieder prasent. Passend zur
Wiederkehr des Bohemian Looks bringen ,Tie Dye Prints”
frischen Wind in unsere Garderobe. Die psychedelischen
Drucke erinnern an den Spirit und das Freiheitsgefuhl der
Hippie-Generation.

Ein weiterer Trend fur Jacken, die man mal bei warmen
aber windigen Tagen oft sieht, sind die sogenannten
Patchwork-Jacken. Hier fUr lassen sich besonders alte
Stoffreste verarbeiten. Je nach Geschmack lassen sich
entweder dezente Muster oder knallige bunte und
auffallige Stticke kreieren. Vor allem Denim lasst sich hier
fabelhaft und einfach verwenden. Egal welcher Farbton,
Helligkeit oder Struktur, Denim ist einer der wenigen
Stoffen und Farben die man mit allem kombinieren kann.
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Die besten Parfums
Herrendiifte & Frauendiifte

Etwa ein Drittel der deutschen gibt an taglich oder mehrmals taglich Parfim zu benut-
zen. Die Auswahl ist mittlerweile riesengrol3. Doch welcher Duft eignet sich am besten
fUr mich? Wir haben die beliebtesten Dufte fUr euch zusammengestellt. Gerade vor dem
ersten Date ist die Nervositat besonders hoch. Die Frisur, das Outfit alles muss perfekt
sein um einem guten Eindruck zu hinterlassen. Denn der erste Eindruck ist beim Dating
besonders wichtig, damit es im besten Fall auch zu einem zweiten Date kommt. Egal ob
Mann oder Frau beim ersten Date mochte man die andere Person verzaubern, berth-
ren und vielleicht auch ein wenig verfuhren... Der richtige Duft kann euch dabei helfen.
Doch welche DuUfte eigenen sich am besten, um das andere Geschlecht zu verfuhren?

Yves Saint Laurent & Hugo
Boss: Mit sommerlichen

Parfiims zum Erfolg

Fragrances fiir Mianner: Mit
diesen Diiften wickelst du sie
um den Finger

Es ist langst bewiesen, dass der Geruch eines Menschen
stark daruber entscheidet, ob wir ihn sympathisch finden
oder nicht. Laut einer Studie empfinden 92% der Frauen
und 93% der Manner es sogar als Turn On wenn der Part-
ner Parfum tragt. Naturlich reicht ein guter Geruch nicht,
um den Partner von euch zu Uberzeugen. Aber ein gut
gewahltes ParfUm unterstreicht eure BemUhungen und
kann euch beim ersten Date unterstitzen.

Laut einer Studien bevorzugen ein Drittel aller Frauen
einen frischen Duft bei Mannern. Setzt bei frischen Par-
fums auf Aromen, wie Bergamote, Apfel in Kombination
mit mediterran-anmutenden Noten, wie Zedernholz oder
Myrthe. Auch blumige Nuancen koénnen diese Duftrich-
tung bereichern. Frische Dufte wirken sommerlich, sport-
lich und belebend und bieten einen hohen Erfolgsfaktor
fur das erste Date.
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Y von Yves Saint Laurent:
Frisch & miannlich

Seit 2017 zahlt das Eau de Toilette y von Yves Saint Lau-
rant zu einem der beliebtesten Mannerdufte. Die Kom-
position eroffnet mit einer spritzig-frischen Kopfnote aus
Bergamotte und Geraniennoten, raffiniert gewlrzt einem
Hauch von grauem Amber und Weihrauch. Diese Kombi-
nation macht'Y zu einem frischen und interessanten Duft.
Die Herznote vereint die frischen, wirzigen Noten von
Salbei mit - eigentlich vornehmlich femininen Duftelemen-
ten-von Veilchen und Lavendel. Das Uppige Flair von Tan-
ne und Moschus verbinden sich mit Amber, Weihrauch
und Zedernholz zu einer sanften, tiefgrindigen Basisnote,
die sich auf der Haut harmonisch entfaltet. Gerade diese
interessante und frische Mischung macht Y von Yves Saint
Laurant so reizvoll und unwiderstehlich. Auch Frontman
der Band Maroon 5 Adam Levine steht fur Erfolg, Kreativi-
tat und Mannlichkeit, ebenso wie Y.

Kopfnote: Bergamotte, Ingwer

Herznote: Salbei, Veilchen

Basisnote: Amber, Weihrauch, Tanne, Moschus,
Zedernholz

Duftrichtung: frisch, aromatisch

Infinite von Hugo Boss:
Herber Klassiker

Infinite von Hugo Boss ist ein erfrischender und zugleich
tiefgrindiger Duft. Im Auftakt verbinden sich Mandarine
und Apfel mit Zimt und Salbei zu einem spannendem Mix,
der in die Herznote aus Patchouli, Rosmarin und Lavendel
gleitet und so warme und aromatische Noten miteinander
vereint. In der Basisnote sorgen Oliven- und Sandelholz fur
einen warmen und weichen Abschluss. Klassische Mann-
lichkeit und Tiefgrandigkeit - dafur steht auch der Schau-
spieler Chris Hemsworth, der das Gesicht von Infinte ist.
Boss Botteld Infinite ist zudem einer der ersten Dufte,
der mit einer Technologie entwickelt wurde, die die Halt-
barkeit von Kopf- und Herznote verlangert, wodurch der
erste, frische Eindruck des Duftes erhalten bleibt. Genau
dieser erste gute Eindruck bleibt dann hoffentlich auch
nach dem ersten Date erhalten und sorgt fUr einen er-
folgreichen Abend.

Kopfnote: Apfel, Zimt
Herznote: Patchouli
Basisnote: Sandelholz
Duftrichtung: frisch
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Versace & Diesel: Holzige
Diifte fiir den modernen Mann

Am zweitbesten kamen bei den befragten Frauen Dufte
mit einer holzigen Note an. 25% empfanden diese Duft-
richtung am attraktivsten bei Mannern. Die Dufte von
Sandel-, Zedern- oder Tannenholz sind durch trockene,
warme und angenehm weiche Noten charakterisiert und
gleichzeitig erstaunlich vielseitig. Wahrend Sandel- oder
Rosenholz eher liebliche Noten verspruhen, zeichnet sich
Zedernholz durch ein raues und wirziges Aroma aus.

Eros von Versace: Verfiihrung pur

Eros ist der griechische Gott der Liebe, auch als Armor be-
kannt. Welcher Duft kdnnte sich also besser fur ein erstes
Date eignen, als Eros? Im Parfum vereinen sich klassische
mannliche Duftnoten wie Zedernholz und Amber mit fri-
schen Elementen. Die Kopfnote aus Minzblattern, grinem
Apfel und Zitronenschale verstromt zunachst einen fri-
schen Duft. Nach kurzer Tragzeit tritt die warme Herznote
mit Vanille und Amber hervor. Die holzige Basisnote sorgt
fur einen intensiv mannlichen Charakters des Dufts. Mit
Eros kann beim Dating eigentlich nichts mehr schief ge-
hen.

Kopfnote: Minzbldtter, Zitronenschale, griner Apfel
Herznote: Tonkabohne, Amber, Vanille

Basisnote: Zedernholz, Vetiver, Eichenmoos
Duftrichtung: holzig, orientalisch

Only the brave von Diesel:
Dramatisches Flakon & grofie Wirkung

Der Flakon von only the brave von Diesel ist eine geball-
te Faust. Die Botschaft dahinter ist klar: Die Faust steht
fur Kraft und Mut. Und wie der Name schon sagt, nur die
Mutigen kommen weiter im Leben und in der Liebe. Denn
wer nicht wagt, der nicht gewinnt. Im Zentrum dieses Duf-
tes steht das Spiel mit Bruchen und Kontrasten. Frische
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VERSACE

EROS

Zitrone- und Mandarinearomen treffen in der Herz- und
Basisnote auf animalisch und klassisch mannliche Aro-
men aus Zedernholz, Amber und Leder. Das Parfum ist
gleichzeitig frisch und dynamisch, als auch warm und
kraftvoll. Eine gewagte, aber auch gekonnte Mischung.
Liam Hemsworth rei8t im dazugehdrigen Spot Mauern
ein und zahmt einen Wolf um einer Frau zu imponieren,
schlieBlich gelangen nur die Mutigen letztendlich an ihr
Ziel.

Kopfnote: Mandarine, Zitrone

Herznote: Zedernholz, Koriander, Veilchen
Basisnote: Amber, Styrax, Leder
Duftrichtung: orientalisch, holzig

Die besten Diifte fiir Frauen:
Kokette florale Diifte

Frauen sollten beim ersten Daten am besten ein blumiges
Parfum auftragen. 33% der Manner finden florale Dufte
unwiderstehlich. Solche Aromen sind klassisch, elegant
und zeitlos und gehoéren zu einer der beliebtesten Duftfa-
milien. Sie sind so vielseitig wie die Blumenwelt selbst. Von
zarten Duften wie der Rose bis zu herben Aromen wie das
der Orangenblute ist alles dabei.

Finger weg von zitrischen Diiften!

Garantiert kein Erfolgsfaktor sind Parfums die stark nach
Zitrusfrichten riechen. Nur 7% der Manner gefdllt diese
Duftrichtung, bei Frauen sind es nur 5%. Gerade Zitro-
ne ist ein beliebter Duft bei Badreinigern und niemand
mochte beim ersten Date wie eine Kloschussel riechen.
Leichte Noten sind vollkommen in Ordnung, kénnen als
frischer Duft bei Mannern sogar sehr verfUhrerisch wir-
ken. Ihr sollte aber darauf achten, dass das Parfum als
ganze Duftkomposition nicht nur nach Zitrone riecht.

Chloé & Dolce & Gabbana:
Elegante & feminine Parfiims

Das passende Parfum zu finden kann sich manchmal als
schwierige Aufgabe heraus stellen. Dabei zahlen weibliche
und leichte Dufte immer noch als die absoluten Klassiker
in der Frauenwelt. Auch die Manner stimmen dem zu.

Chloé von Chloé: Der florale Klassiker

Chloé aus dem gleichnamigen Designerhaus ist ein zeit-
loser Klassiker und verbindet pure Eleganz mit franzosi-
schen Charme. Im Zentrum dieses Duftes steht die Rose,
vereint mit lebhaften Akzenten von Litchi und Freesie. Ab-
gerundet wird der Duft mit Amber und Zedernholz und
gibt der Kreation eine warme und elegante Note. Die ko-

kette Leichtigkeit der blumigen Aromen mit den verfihre-
risch holzigen Noten stehen fur Weiblichkeit und Eleganz.
Schauspielerin und Model Haley Bennett verspriht im da-
zugehorigen Commercial die franzosische Leichtigkeit und
Charme. Romantik pur!

Kopfnote: Freesie, Pfingstrose, Litchi
Herznote: Rose, Maiglockchen, Magnolie
Basisnote: Ambra, Zeder

Duftrichtung: blumig

The One von Dolce & Gabbana:
Typisch italienische Eleganz

So aufregend wie ein italienisches Fest Uber das Schau-
spielerin Emilia Clarke im Spot schlendert, ist auch die
Duftkreation The One von Dolce & Gabbana. Eine frische
Kopfnote im Zusammenspiel mit der blumigen Herznote
machen die verspielte Weiblichkeit dieses Duftes aus. Die
warme Basisnote aus Vanille, Moschus und Amber verkor-
pert Luxus mit einer modernen, frischen Note. The One
ist ein einzigartiger Duft, der blumige und orientalische
Duftrichtungen gekonnt miteinander verbindet. Glamou-
ros, opulent und einfach unvergesslich.

Kopfnote: Mandarinenorange, Bergamotte
Herznote: Jasmin

Basisnote: Vanille, Vetiver, Moschus, Amber
Duftrichtung: blumig, orientalisch

FIV MAGAZINE - ll



e

Yves Saint Laurent &
Calvin Klein: wiirzige &
orientalischen Diifte

Am zweit liebsten haben Mdnner es, wenn Frauen wurzig
und geheimnisvoll duften. Sinnliche Kompositionen mit
warmen Noten von exotischen Gewdlrzen, Blumen und
Holzern wirken unwiderstehlich. Essentielle Aromen wie
Zimt, Vanille, Mandel und Patchouli treffen auf Kontraste
wie Moschus und Lilie und machen wrzige Parfums auf-
regend und geheimnisvoll. Mit den Duften von Yves Saint
Laurent und Calvin Klein verzauberst du jeden Mann.

Black Opium von Yves Saint Laurent:
Ein Duft, der siichtig macht

Black Opium ist ein Duft der Gegensatze. Er ist provo-
kant, rebellisch und laut. Aber er steht auch gleichzeitig
fur feine Eleganz und Tiefe. In einem kraftigen Auftakt von
Orange, Pfeffer und Kaffeenoten erweckt er Aufmerksam-
keit und Interesse. Diese starken Aromen werden von den
femininen Ebenen der Herznote aus Jasmin abgeldst. In
Kombination mit warmen und holzigen DUften aus Vanille,
Patchouli und Zedernholz findet dieser Duft zum Schluss
einen verfuhrerischen und stchtig machenden Abklang.
Nach dem ersten Geruchseindruck will man nur eins:
Mehr!

Kopfnote: Orange, Pfeffer
Herznote: Jasmin

Basisnote: Vanille, Patchouli, Zeder
Duftrichtung: Orientalisch, Wurzig

Obsession von Calvin Klein:
Must Have aus der Damenwelt

Obsession von Calvin Klein ist ein Duft, der einen nicht
mehr so schnell loslasst. Ein traumhaft, orientalischer Auf-
takt von Bergamotte, Basilikum und Vanille in Kombina-
tion mit der Herznote bestehend aus Jasmin und Oran-
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genblUte sorgt fUr einen exotischen und exklusiven Duft.
Die erdige, warme Basis bilden hingegen in einem per-
fekten Zusammenspiel Weihrauch, Vetiver und Moschus
und sorgen somit fUr einen mystischen und weiblichen
Eindruck. Seit Jahren steht Obsession fur Sinnlichkeit und
Verfuhrung pur - genau wie Supermodel Kate Moss, die
das Gesicht des Duftes verkdrpert. Aber genauso verfuh-
rerisch wie Obsession duftet, ist er auch gleichzeitig ge-
heimnisvoll und ratselhaft. Eine wahre Obsession!

Kopfnote: Bergamotte, Basilikum, Vanille
Herznote: Jasmin, Orangenblute
Basisnote: Weihrauch, Vetiver, Moschus
Duftrichtung: orientalisch, wurzig

Moschus, Bergamote, Jasmin & Rose

Diifte fiir den Sommer

Inhaltsstoffe machen es aus

Die Sommerhitze lasst uns nach Erfrischung suchen.
Deswegen sollte man im Sommer auch lieber auf schwe-
re Duftnoten verzichten. Wahrend im Winter warme
Inhaltsstoffe wie Vanille, Amber oder Sufl3holz angesagt
sind, tragen wir im Sommer daher lieber leichte, frische
oder sportliche DUfte. Solche Sommerdufte beleben un-
sere Sinne und spenden trotz der Hitze Energie.

Orientalischer Klassiker von Paco
Rabanne: Lady Million

Lady Million zahlt schon seit einigen Jahren zu den belieb-
testen Parfums und ist auch 2020 wieder mit dabei.Das
Parfum von Paco Rabanne verkdrpert Starke und Ele-
ganz, zeitgleich unterstreicht ein blumiger Duftaspekt die
Weiblichkeit. Der sinnliche Duft ergibt sich aus einem Zu-
sammenspiel aus OrangenblUte-Absolue, arabischen Jas-
min, Patchouli und Honig und ist durch seine sufl3e Note
perfekt fur den Sommer. Lady Million steht fur Luxus pur.
Der Flakon erinnert in seiner Form an einen grof3en, gol-
denen Diamanten und verstarkt so den luxuritsen Ein-
druck dieses Duftes.

Blumig feminer Duft der Luxusmarke
LANCOME: Idole

Nach dem groBen Erfolg des Duftes , La vie est belle” feiert
das franzosische Label Lancdme 2020 einen ganz neuen
Duft. Id6le duftet leicht, zart und feminin und ist den-
noch kraftvoll. Dieser vermeidliche Bruch l3sst sich auch
in dem Werbespot erkennen. Model und Schauspielerin
Zendaya reitet in einen marchenhaften, rosa Kleid auf ih-

rem Pferd durch die Stadt - in derben Cowboyboots. Aber
nicht nur der Duft von Iddle ist auRergewdhnlich. Der Fla-
kon ist einer der dunnste der Welt und erinnert an etwas,
das wir alle sehr gut kennen und taglich gebrauchen: Un-
ser Smartphone. Selbst ein kleiner Homebutton ist in der
Mitte der Flasche enthalten.

Frisches Parfiim mit jeder Menge Zitrus
von GUERLAIN: Bergamote Calabria

Bergamote Calabria ist ein Duft aus der Aqua Allegoria
Serie von Guerlain, die 1999 als erste Reihe intensiv-
frischer Dufte in der ParfUmerie eingefuhrt worden ist.
Bei dieser Duftkollektion stehen leichte, frische Duftnoten
im Mittelpunkt - sie ist also perfekt fur den Sommer. Die
kalabrische Bergamotte steht bei allen 12 Duftenim Mittel-
punkt, die Kollektion eignet sich also perfekt fur Zitruslieb-
haber. Der erfrischend zitrige Duft von Bergamotte ver-
mischt sich bei Bergamotte Calabria mit blumigen Noten
von Jasmin und lasst uns sofort an tropische Inseln denken.
Ingwer und Moschus verleihen der Mischung einen Hauch
von Wrze. Der Flakon erinnert mit seinem goldfarbenen
Geflecht an Bienenwaben und strahlt Sommer pur aus.
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Natiirliche .ooks dank Primer, Bronzer & Co.

SCHMINKTIPPS FUR
DEN SOMMER

Die Sonne scheint, wir tragen unsere neuen Lieblingskleider und fuhlen uns einfach
gut. Doch beim Blick in den Spiegel der Schreck! Die Wimperntusche ist verlaufen, die
T-Zone glanzt und Produkt-Reste sammeln sich im Gesicht. Ihr sucht nach Make-up
|deen fur den Sommer? Hier findest du die besten erfrischenden Sommer Make-ups!

Sommer Make Up Tipps:
Foundation bis Puder

Wenn es draufsen warm wird, machen wir alle unbewusst
Dinge, die wir beim Make-up lieber sein lassen sollten.
Nur wenige Stunden nach dem zaubern eines Som-
mer-Make-ups konnen wir daher schon wieder hor-
rormafBig aussehen. Das will nun wirklich keiner.
Hier lernst du die 3 schlimmsten Fehler kennen - und was
du tun kannst um sie zu vermeiden.

Primer fiir jeden Hauttyp:
Anwendung & die besten Brands

Primer gelten als ein der Uberbewerteten Produk-
te Uberhaupt. Geld ausgeben fUr etwas, dass augen-
scheinlich  keinen groRen Effekt hat? Lieber nicht
Und genau hier liegt der Fehler. Primer sorgen namlich
dafur, dass das Make-up gerade bei Sommerhitze bes-
ser sitzt. Einige haben zudem einen mattierenden Effekt.
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Wer also Probleme mit éliger Haut hat, wird einen Primer
nie wieder missen wollen. Primer konnen aulerdem dabei
helfen, dass das Make-up schon gleichmaRig verteilt wird
und beugen so einem unschénen, fleckigen Aussehen vor.
Achtet darauf, dass ihr einen Silikon-freien Primer verwen-
det. Silikonen kénnen unsere Haut namlich austrocknen
lassen.

Cakey Foundation? Wir zeigen dir, wie
du‘s vermeidest

Mit Cakey (eng. fur klumpig) ist ein maskenhaftes, kinstlich
wirkendes Makeup gemeint. Alos genau das Gegenteil von
dem, was wir uns wunschen. Ursache dafur sind der fal-
sche Einsatz von Make-up. Denn auch wenn eure Founda-
tion sonst fur euch funktioniert, ist eure Haut im Sommer
ganz anderen Bedingungen ausgesegtzt als im Winter.
Deswegen habt ihr im besten Fall eine Foundati-
on fur den Winter und eine andere fur den Sommer.
Im Ubrigen spricht auch dieser Punkt nur fur die Verwen-
dung von Primer, mit dem ihr den Cakey-Effekt namlich
vermeiden konnt.

-‘}

Puder overload? Setting Puder &
Finishing Puder im Unterschied

Viele Menschen verwenden gerade in den warme-
ren Monaten mehr Puder, damit der Look auch mog-
lichst lange anhadlt. Schwerer Fehler. Auch sollte man
das Puder nicht den ganzen Tag wieder neu auftra-
gen. Irgendwann wirkt der ganze Look nur noch kunst-
lich und unecht. Die Haut kann nicht mehr atmen.
Stattdessen sollte man die Menge an Puder stark re-
duzieren oder lieber auf Blotting Paper umsteigen.
Das sind Tucher, die Feuchtigkeit aufsaugen und das ohne
die Haut zusatzlich zu beschweren - perfekt fur eine stark
glanzende T-Zone.
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Leichte Foundations fiir den Sommer:
Clinique, Mac & Co.

Im Sommer solltet ihr lieber auf eine leichte Foundation
in einem warmeren Ton umsteigen. Auch langanhaltende
wasser- und schweil3-resistente Foundations eignen sich
bestens fur die sommerlichen Temperaturen. Im besten
Fall benutzt man auch eine Foundation mit Lichtschutz-
faktor und kann der Haut so einen Pflegeschritt ersparen.

Denn auch zu viel Produkt kann zu einer cakey wirken-
den Foundation fuhren. Viel hilft also nicht immer viel.
Diese leichten Foundations eignen sich perfekt fur den
Sommer und lassen deine Haut sommerlich glanzen
ohne dick aufzutragen.

Even Better Makeup LSF 15 Foundation von Clinique
Studio Sculpt LSF 15 Foundation von MAC

Total Control Drop Foundation von NYX Professional
Makeup

Sommerglow & Contouring wie beim
Profi: Bronzer richtig auftragen

Zu viel Bronzer verwenden ist ein typisches Problem im
Sommer. Auch das sorgt dafur, dass unsere Haut zustaz-
lich belastet wird und der Look am Ende krustig wirkt.
Beim Bronzer gilt also auch: Weniger ist mehr. Im Endef-
fekt soll der Bronzer auch gar nicht stark auffallen, son-
dern unserem Gesicht nur einen schénen Glow verleihen.
Deshalb sind dunkle Balken ein echtes No Go. Neben der
richtigen Farbe, muss auch auf die korekte Anwendung
geachtet werden. Das bdeutet finde zundchst die Farbe,
die am besten zu deinem Teint passt und sei im nachsten
Schritt sparsam mit dem Auftragen.
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Mode der Mannernnelt

Mit T-Shirts Statements setzen

,Schau mir in die Augen und ich sage dir, was fur eine Person du bist” - solche und
ahnliche Spruche sind Ihnen im Laufe Ihres Lebens sicherlich schon begegnet. Damit
ist gemeint, dass eine Person eine andere schnell durchschauen und einschatzen kann.
In der Tat ist der erste Eindruck, die eine Person erhdlt, oft auch die umfassendste.
Zu diesem ersten Eindruck gehdrt auch die optische Komponente, die vor allem auch
vom Kleidungsstil abhangt. Insbesondere die Oberbekleidung kann Ruckschllsse auf
den Charakter einer Person ermdglichen. Welche T-Shirts fUr Herren besondere State-
ments setzen und was diese Uber Dich verraten, erfahrst Du in diesem Artikel.

Welche T-Shirts fallen in der
Manner-Modewelt auf?

Ein Blick in aktuelle Modemagazine zeigt, dass der Trend
sich in Richtung von skurrilen Farben und Formen be-
wegt. Dabei ist der Kreativitat grundsatzlich keine Gren-
ze gesetzt. Besonders auffallend sind dabei T-Shirts mit
Fransen, die an einen Cowboylook erinnern. Diese sind
nicht selten farblich vom Rest abgesetzt und dadurch
der ultimative Eyecatcher. Zudem ist ein Wandel der
Mode zu sehen, der dltere Generationen zuruck in die
80er Jahre versetzt. Poloshirts, Jeansjacken und Karot-
tenhosen sind dabei wieder aktuell und gerne gesehen.

Neben unifarbenen T-Shirts mit auffalligem Farbton gibt
es vor allem aber auch viele Prints auf T-Shirts, die die
Interessen des Tragers aufzeigen. Hierbei sind beispiels-
weise T-Shirts mit der Lieblingsband oder dem Lieblings-
spiel gemeint. Im Mittelpunkt steht hierbei die Band oder
das Spiel selbst, wodurch AulRenstehende einen ersten
Eindruck Uber Hobbys und Interessen erhalten.
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Wer trigt was?

Wie in vielen anderen Bereichen des Lebens ist in der
Modewelt alles moglich. Es gibt dementsprechend keine
Regel, wer einen bestimmten Kleidungsstil nicht tragen
darf. Dennoch gibt es eine klare Tendenz, wenn es um
die Nutzung und Tragbarkeit von Fanartikeln geht. Print-
shirts werden dabei oft bei Konzert- und Festivalbesu-
chern gesehen, weil diese ihre Lieblingsband unterstutzen
und sich mehr mit ihnen verbunden fihlen méchten. Zu-
dem werden diese Shirts vermehrt in Grolsstadten getra-
gen, weil die kulturelle Vielfalt dort verstdrkt zu sehen ist.

Wird ein klischeebehafteter Blick in den Golfsport getatigt,
so finden sich dort bei Uber der Halfte der Spieler Polo-
shirts. Diese absorbieren KdrperflUssigkeiten gut und bie-
ten eine Kombination aus legerer Kleidung mit einem klei-
nen Anteil von Eleganz. Mit Referenz zu aktuellen Trends
wird jedoch auch hier deutlich, dass eine Generalisierung
nicht moglich ist, weil Polo-Shirts auch anderweitig im All-
tag oft und gerne getragen werden.

Welche T-Shirts sind bei Herren am
beliebtesten?

Kleidung ist vielfaltig und bietet dem Trager unterschied-
liche Anwendungsmoglichkeiten. Dennoch bleibt eine T-
Shirt-ArtdeutlichaufdemerstenPlatz:das T-Shirtmiteinem
Rundhalsausschnitt. Dieser kann eng am Hals enden, aber
durchaus auch mehr Haut zeigen. In der Regel handelt es
sich dabei um einfarbige Shirts, die besonders im Sommer
aufgrund eines lockeren Schnitts gerne getragen werden.
Diese T-Shirts gibt es allerdings auch bei Fanartikeln und
vielen Printshirts, sodass die Tragerschaft die Mehrzahl al-
ler Manner darstellt.

In gewisser Weise stellt jedes T-Shirt ein Sttick Charakter
dar, sodass bereits der erste Blick Uber den zukinftigen
Kontakt entscheiden kann.

Hype um Bandshirts: John
Lennon, Mick Jagger & Co

Fraher waren sie eine Hommage der Fans an ihre mu-
sikalischen Idole, heute sind sie ein trendy Must Have:
Bandshirts. Diese erfreuen sich namlich nach einer kur-
zen Pause wieder grolder Popularitat und werden nun mit
jeder Menge Stilbruch gestylt. Doch wer sind eigentlich die
Rocklegenden, deren Gesichter, Namen und Signaturen
auf den Shirts zu finden sind?

The Beatles: Britische Rockband

Die vier Briten gelten bis heute als meistverkauften Kinst-
ler aller Zeiten. Sie revolutionierten nicht nur die Pop- und
Rockmusik weltweit, sondern gewannen mehrere Multi-
Platin-Auszeichnungen und produzierten etliche Studioal-
ben und Filme. Ihre internationalen Tourneen waren stets
ausverkauft und auch der neuen Generation ist der Name
noch ein Begriff. Hits der Band: ,Let it Be", ,Hey Jude” und
,Yesterday".

Pink Floyd: Hall of Fame

Wahrend der sechs Jahrzehnte ihrer Musikkarriere verof-
fentlichte Pink Floyd mehr als 15 Studioalben und verkauf-
te fast 300 Millionen Platten. Somit gehort die vierkopfige
Band bis heute zu den erfolgreichsten Bands aller Zeiten
und halt etliche Rekorde. So gilt ihr Konzertalbum ,The
Wall' als das meistverkaufte Doppelalbum aller Zeiten.
Unter der Leitung von Frontmann Syd Barett gehorte die
Band ursprunglich der Psychedelic Rock Bewegung an. In
den Jahren veranderte sich jedoch ihr Musikstil und auch
die Texte wurden politischer.

The Rolling Stones: Amerikaner
definieren den Rock‘'n‘Roll ne

Die Band bestehend aus Frontmann Mick Jagger, Bassist
Bill Wyman, Schlagzeuger Charlie Watts und den Gitar-
risten Keith Richards und Brian Jones, ging als begnade-
te Rock'n'Roll Band in die Musikgeschichte ein. Mit ihrer
Blues lastigen Musik definierten sie in den 60er Jahren
das Genre des Rocks neu. Die Band blieb auch Jahrzehnte
spater noch aktiv und trat auch nach dem Tod von Gitar-
rist Brian Jones weiterhin auf.
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Laura Offermann Fokus, Engagement & Disziplin - Wie das Model Neidern trotzt und Tik
Tok aufmischt - Seit wenigen Jahren ist die heute 17 Jahrige auf Instagram unterwegs
und hat sich in kurzer Zeit eine tolle Community aufgebaut. Seit Kurzem sturmt das
Newcomer Model auch die TikTok Szene und uberzeugt mit einer starken und frohli-
chen Personlichkeit. Wir haben Laura zum Interview getroffen und herausgefunden,
wie sie Schule und Job unter einen Hut bekommt und dank ihrer selbstbewussten Art
Neidern trotzt und ihrer erfolgreichen Zukunft somit nichts mehr im Weg steht. Im In-
terview spricht das junge Model offen Uber schwere Zeiten und Zukunftsplane.

Positive Vibes auf Instagram &
TikTok

FIV: Du bist kein typisches 16 Jahriges Madchen. Wie ist es
moglich, dass du in so jungen Jahren so eine groflie Reich-
weite aufgebaut hast?

Laura: Ich hatte viele verschiedene Shootings mit ver-
schiedenen Fotografen, dementsprechend viele unter-
schiedliche Fotos und Outfits, deshalb auch verschiedene
Style - Variationen und daher habe ich eine grofRe Reich-
weite erlangt. Naturlich konnte ich meine Reichweite auch
durch Kooperationen mit Marken Uber Instagram stdr-
ken. Zum Beispiel hatte ich mit KidsBrandstore oder Da-
niel Wellington auch schon einmal eine Kooperation und
dadurch das andere Fotografen oder Marken mich repos-
ten, springt die Reihweite von denen wiederum auch auf
mich Uber.

FIV: Welche Themen sprechen dich besonders an bzw.
was postest du am liebsten?

Laura: Was ich am liebsten poste sind wahrscheinlich Por-
traits. Das kommt am besten an und ich mag das eigent-
lich am liebsten.

FIV: Wiederum was spricht deine Community am meis-
ten an? Worauf stehen Madels und Jungs in deinen Alter?
Dein Zielpublikum ist eher junger, was ist am beliebtes-
ten? TikTok Dances?

Laura: Meine Community steht am meisten auf Bademo-
debilder und auch auf Strandbilder aus dem Urlaub. Ich
denke einfach weil die Leute selbst alle gerne in den Ur-
laub fahren, vor allem gerade jetzt in Corona Zeiten. Wenn
ich Bilder vom letzten Jahr noch poste, dann kommen vie-
le positive Vibes riber und das spricht die meisten auf
jeden Fall an. IN Bezug auf TikTok Dances habe ich fruher
oft Renegate getanzt oder den Savage Tanz. Ich weil3 gar
nicht wie die alle so genau heil3en aber ich glaube Renega-
te und Savage sind da schon ziemlich gut dabei.

FIV: Du hast neben Instagram vor allem TikTok fur dich
entdeckt. Was machst du lieber: Ein Foto auf Instagram
posten oder einen TikTok Dance aufnehmen?

Laura: Letztendlich mag ich beides gleich, nur ein TikTok
Dance ist eher etwas aufwendiger als ein Foto. Es sei denn
es ist ein professionelles Shooting mit aufwendigem Make
Up oder Haaren. Ich mag eigentlich beides gleich gerne.
Obwohlich glaube, dass ich dann doch lieber eher zu den
Fotos tendiere.

Calvin Klein, Philipp Plein & Co., dank
Kreativitit & Disziplin

FIV: Neben spannenden Jobs fur diverse Marken nimmst
du auch einige Kooperationen an. Was war bislang deine

liebste Kooperation?

Laura: Meine Lieblingskooperation Uber Instagram war
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definitiv mit KidsBrandstore, die hei3en auch genauso auf
Instagram. Ich mache da jetzt glaube ich seit fast zwei Jah-
ren oder eineinhalb Jahren mit. Ich bekomme immer wie-
der, wenn ich mochte, Klamotten geschickt, die ich dann
shooten kann und die ich dann naturlich auch behalten
darf. Da sind dann spannende Marken wie Calvin Klein,
Philipp Plein, Tommy Hilfiger und so dabei. Und gerade
deshalb weil die Sachen auch sehr hochwertig sind und
naturlich auch sehr ansprechend fir meine Altersgruppe,
mag ich die Kooperation so gerne. Aullerdem sind dort
alle total symphytisch, sehr lieb und sehr grof3ztigig.

FIV: Was gefdllt dir an deiner Arbeit am meisten bzw. wel-
chen Teilaspekt deines Jobs magst du am liebsten? Fotos-

hootings, Runway, Instagram, Tik Tok?

Laura: Ich personlich mag die Fotoshootings und meinen

Fotograf
Oliver Rudolph
Model

Laura Offermann
Agentur

Cocaine Models

Instagram Account am liebsten. Den Instagram Account
kann ich selber gestalten wie und wann und wo ich moch-
te. Ich kann Stories und Posts machen. Ich habe dort kei-
ne Vorgaben und kann meiner Kreativitat freien Lauf las-
sen. Und ich liebe naturlich die Fotoshootings, weil man
immer nette Visagisten und Fotografen kennenlernt. Man
trifft neue Leute und es ist immer ganz funny. Ich habe
noch nie eine schlimmer Erfahrung mit Fotografen, die
mir unsympathisch waren oder nicht nett ruber kamen
gemacht. Deshalb sind das wahrscheinlich meine Lieb-
lingsaspekte.

Schule & Modelkarriere, geht
das zusammen?

FIV: Wie schwer ist es wirklich Schule und den Beruf unter
einen Hut zu bekommen?

Laura: Was wirklich daran schwer ist, ist wenn ich zum
Beispiel Jobs angeboten bekomme, die unter der Woche
stattfinden und die Schule nattrlich momentan noch vor-
geht und ich deshalb viel ablehnen muss. Das nervt mich
dann naturlich auch. Es ist schwer die Schule und den
Beruf unter einen Hut zu bekommen, weil ich auf einem
Gymnasium bin und das nicht gerade einfach ist in der
Q1 und nun auch die Leistungskurse dazukommen. Al-
les was ich jetzt gerade mache, jede Note, jede Leistung
zahlt fur das Abitur und deshalb ist es natudrlich momen-
tan umso wichtiger.

FIV: Was nervt dich an der Schule am meisten? Dein Lieb-
lingsfach?

Laura: Mein Lieblingsfach ist tatsachlich Sport und Biolo-
gie, weil Biologie mein LK ist und Sport mag ich einfach so.

FIV: Hast du jemals mit den Gedanken gespielt die Schule
abzubrechen und dich voll und ganz aufs Models zu kon-
zentrieren?

Laura: Nein ich habe noch nie mit dem Gedanken ge-
spielt die Schule abzubrechen, weil das einfach zu wichtig
ist fur das Leben. Man bleibt nicht immer schon und man
kann davon, wenn es irgendwann mal schlecht I3uft oder
man irgendwann nicht mehr in das Schema passt oder
keine Ahnung was es irgendwann mal fur Trends gibt und
ich da nicht mehr rein passe oder ich schon zu alt werde,
nicht mehr leben. Ich kann ja schon mit 23 nicht mehr
gut aussehen und dann ist man letztendlich schon ein
altes Model und deshalb ist es ganz wichtig, dass man
dann auch eine Ausbildung gemacht hat und sich auf was
anderes konzertieren kann.

Neidern trotzen dank starker
Personlichkeit

FIV: Du bist extrem engagiert und vor allem fokussiert fur
dein Alter. Arbeitest an vielen Projekten und hast Erfolg.
Wie reagieren dein Mitschuler/innen auf deinen Erfolg?
Es gibt bestimmt auch viele Neider?

Laura: Also erstmal vielen Dank, dass ich so fokussiert
und erfolgreich riberkomme. Das freut mich sehr. Na-
tarlich reagieren nicht alle so positiv darauf, da viele auch
neidisch auf mich sind. Viele wandeln ihren Neid dann in
Hate um, in Form von Hate Kommentaren. mittlerweile
werden nicht mehr so viele von Leuten aus meiner Schu-
le selbst geschrieben, sondern eher aus anderen Berei-
chen. Eher aus dem freizeitlichen Bereich. Fruher war
das, als ich angefangen habe mit Instagram, sehr sehr
heftig, da ging es auch ins Mobbing. Da kamen die Spru-
che nicht mehr nur Uber Social Media, sondern auch in
der Schule selbst. Das hat sich dann irgendwann erledigt,
weil ich mich dann auch selber verteidigt habe.

Aber ja Neider gibt es leider immer. Aber da stehe ich gut
druber und das interessiert mich auch eigentlich nicht
mehr. Die kdnnen sagen was sie wollen. Das sagt ja mehr
Uber die Person selbst aus als Uber mich.

Nach dem Abitur die Laufstege
der Welt erobern

FIV: Du bist in den letzten Zigen deiner Schulzeit. Was
willst du danach machen? Konzentrierst du dich komplett
auf das Modeln oder steht noch ein andere Beruf zur
Auswahl? Was ware dein Traum bzw. dein Beruf wenn du
nicht so erfolgreich in den Sozialen Medien warst?

Laura: Nach meinem Abitur moéchte ich mich erstmal,
wenn das mit Corona vereinbar ist, auf das Modeln kon-
zertieren. Ich habe ja dann hoffentlich mein Abitur in der
Tasche und wurde wahrscheinlich erstmal, wenn es gut
lduft damit weiter machen und vielleicht ein bisschen Ur-
laub mit meinen Eltern oder Freunden machen. Vielleicht
auch einen Umzug starten, man weil3 es nicht. Aber ich
wurde nicht sofort mit einem Studium oder einem Beruf
anfangen, weil ich glaube man braucht nach dem Abitur
erstmal ein bisschen Pause. Naturlich nicht zu lange aber
so lange es mit dem Modeln gut lauft und ich auch Geld
verdienen kann, wirde ich das auf jede Fall erstmal vor-
ziehen.

Ganz Privat: PS4 & Just Dance

FIV: Wie sieht deine Freizeitgestaltung aus, wenn du mal
Zeit fur deine Hobbies findest?

Laura: In meiner Freizeit spiele ich viel PS4, also Playstati-
on mit meinen Freunden oder gehe gerne Shoppen oder
mache zuhause Sport fur mich selber. Ich spiele viel Just
Dance, damit ich mich fit halte und gleichzeitig auch da-
ran Spald haben kann. Ich telefoniere mit Freunden oder
nutze Face Time. Meinen Instagram Account sehe ich
auch als Freizeitgestaltung an, weil es mir natdrlich auch
Spall macht. Sonst lauft momentan leider nicht so viel,
wegen Corona.

Wir bedanken uns bei Laura fur das tolle Interview und
wlnschen inhr alles Gute fur die Zukunft!
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All-round Designer, Instagram & Koch

Sebastian Schmidt

Als Germanist das Studium beendet und nun als All-round Designer weltbekannt? Der
moderne Mann lasst die Herzen aller Frauen und vielleicht auch Manner héher schla-
gen. Als Hundefreund reist er zwar mit seiner Hundin um die Welt, allerdings steigt er
nur im Flugzeug in die H6he und nicht mit seiner Attitude. Als bodenstandiger Influen-
cer, Designer, Fotograf und Koch lasst er seine Follower/Innen teilhaben an seinem Le-
ben. Uber Instagram, sowie seinen eigenen Blog zeigt er den Leuten wo sie fur kleines
Geld einen unvergesslichen Urlaub, an den schonsten Orten der Welt, erleben kénnen.
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Portrait Sebastian Schmidt:
Jobs, Familie & Freizeit

Der 33 jahrige Sebastian Schmidt lield sich vor wenigen
Jahren, genauer genommen 2010, in dem kulturellen
und weltoffenen KoIn nieder. Bis hierher hat er allerdings
schon fur sein Studium in Germanistik an der WWU in
MUnster gewohnt, fur seine ersten journalistischen Er-
fahrungen beim Axel Springer Verlag nach Berlin gezo-
gen und dann vom Journalismus zur PR in Hamburg. Der
Single Sebastian wohnt und reist zwar bislang ohne feste
menschliche Begleitung, allerdings ist seine HUndin bei
den meisten Aktivitdten und Reisen immer stets an sei-
ner Seite und ist Teil seiner Social Media Beitragen. Der
in Deutschland geborene stielsichere Journalist, zahlt
zu den interessantesten Influencer der aktuellen Zeit.
Erist auf vielen Bereichen aktiv und Uberrascht seine neu-
en Followerinnen und Follower auf ganzer Strecke. Obwohl
er bereits eine aullergewdhnliche Karriere hinlegt, nutzt er
trotzdem sein Studium zum Germanist und unterrichtet
sogar wenige Tage in der Woche in der Schule. Er selbst
beschreibt es als Ausgleich flr den jeweils anderen Beruf.
Er selbst bezeichnet sich, sein Lebenswerk und seine Aus-
drucke in Form von Kleidung und Interior als zeitlos, clean
und klassisch.

Wer ist Alma?

Seine eineinhalb jahrige HUNdin folgt ihm nun seit einem
Jahr auf Schritt und Tritt. Sebastian ist zwar Single, ist je-
doch glucklich seine Hundedame Alma an seiner Seite zu
haben. Gemeinsam erleben die beiden aufregende Aus-
flige und Reisen, egal ob in den nahe gelegenen Parks
oder eine Reise auf die warmen Malediven. Die Franzo-
sische Bulldogge ist ebenfalls ein Teil seines Social Media
Contents und so zu einem seiner Wiedererkennungs-
merkmalen geworden. Sebastian beschreibt seine Hindin
in seiner Instagram Storys oft als Fledermaus, da sie sehr
grofl3e Ohren hat und den Eindruck einer Fledermaus hat.
Auch wenn Alma nicht wirklich auf alle und jede Reise mit
kann, geniest sie dann trotzdem einen abwechslungsrei-
che Aufenthalt bei Sebastians Familie oder Freunde.

Vom Lehrer zum Influencer:
Karriere Wechsel

Nachdem Sebastian Schmidt sein Abitur am Gymnasium
erfolgreich abgeschlossen hatte, entschied er sich Ger-
manistik an einer der groRten Universitaten in Deutsch-
land, an der Westfalische Wilhelms-Universitat in MUnster
zu studieren. Nachdem er dort sein Studium mit einem
Bachelor erfolgreich abgeschlossen hatte, entschied er
sich jedoch fur einen anderen Bildungsweg. Nahmlich
eine Ausbildung im Bereich PR in einer angesagten Ham-
burger PR-Agentur. Sein Schwerpunkt liegt hier in der Be-
treuung und Beratung von Kunden im Bereich Mode und
Lifestyle. Als studierter Germanist bot sich ihm schlief3lich
die Moglichkeit als Lehrer an einer Kélner Schule zu un-
terrichten. Daraufhin zog Sebastian im Jahre 2010 nach
KoIn. Wahrend seiner Arbeit als Deutsch-Lehrer, griindte
er nebenbei seine Streetwear Marke ,JUTE BEUTEL" und
stieg damit ins Modebusiness ein. 2020 feiert diese be-
reits inr 10 jahriges Jubilaum. Seine Marke ist nun auf der
ganzen Welt zu kaufen und durch seine Berihmtheit ste-
hen ihm dadurch viele Moglichkeiten offen.
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Tigliche Inspiration fiir die Community

Sebastian versucht im Jahre 2012 sein Glick mit Insta-
gram und seiner eigenen Webseite, die er als Blog nutzt.
Seine Grundthemen sind vor allem Fashion, Travelling
und Lifestyle, allerdings unterscheidet ihn zur Konkurrenz
auch sein Hobby am Kochen und seine kunstlerische Ader
im Bereich Interior Designer, Fotograf und ein Handchen
fur die Kunst. Auf seinen Reisen, begleitet von seiner Hin-
din, die mittlerweile ein Wiedererkennungssymbol fur ihn
ist, egal ob zuhause, auf Reisen oder bei seinen tdglichen
Erledigungen. Seine Beitrage des Kdlner sind authentisch,
sympathisch und immer realistisch. Er steht hinter den
Dingen fur die er wirbt und hatimmer einen guten und vor
allem passenden Ratschlag oder Tipp fur seine Fans. Sei-
ne Bilder und Texte sind immer greifbar und inspirierend
gestaltet und formuliert, sowie in schlichten entspannen-
den und harmonischen Farbténen und Formen gehalten.

Mode & Pflege fiir den modernen Mann

Als ein sehr moderner Mann, der gerade dabei ist die di-
gitale Welt zu erobern, hat er naturlich auch Interesse an
seinem Aussehen. Daher versucht der 33 jahrige was das
Thema Mode angeht Trends zu folgen. Er achtet stets auf
ein erwachsenen casual Business Look und probiert auch
das ein oder andere mannliche Beautyprodukt aus. Auf
seiner Website teilt er anschlieBend seine Meinung mit
seinen Fans und flgt immer eine asthetische Aufnahme
der Produkte hinzu. Er selbst lebt und empfiehlt einen
ruhigen, gepflegten und entspannten Lifestyle. Inspiriert
durch die nordlich liegenden Landern, pflegt er stets sein
Inneres, findet seine innere Mitte und sagt auch mal Ter-
mine ab falls es ihm einmal zu viel werden sollte. FUr den
Sommer empfiehlt der 33 jahrige Leinenstoffe. Gerade bei
warmen Temperaturen kihlen die leichten Stoffe und ma-
chen heille Temperaturen ertraglich. Egal ob Leinenhose,
Leinenhemd oder Leinenanzug. Fur die Farbauswahl setzt
er zwar auf schlichte, aber dafur einzigartige Farbtone
wie erdige Farben, braun, grau, beige aber auch weifs und
Cremetone. Als Farbakzent erganzt er die schlichten Far-
ben durch Blau- und Grinténe.
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Die schonsten Urlaubsziele zum
kleinen Preis

Reisen ist fur Sebastian ein Geflhl von Freiheit und Ler-
nen. Man taucht in unterschiedliche Kulturen und Tradi-
tionen ein. Seit klein auf liebt er das Reisen, egal ob es
ein Familienausflug am Wochenende war oder ein Kurz-
urlaub ans Meer, Camping oder Ubernachten bei den
GroBeltern. Seine Interesse wurde zur Leidenschaft und
fand sogar Platz in seinem Beruf. Seine Follower nimmt er
mit auf Reisen an die schonsten Pldtze egal ob Spanien,
Italien, USA oder Thailand. Er selbst liebt die Sonne und
warmes Wetter. Seit einigen Monaten wird er sogar von
seiner HUndin, so oft es geht auf seinen Reisen begleitet.
Er dokumentiert seine Aktivitdten auf Instagram und auf
seinem Blog, dabei achtet er jedoch darauf, das es immer
naturlich und authentisch und vor allem fUr seine Ziel-
gruppe bezahlbar ist.

Dadurch baut er gleichzeitig eine greifbare Verbindung
zwischen seinen Followern und ihm selbst auf. Auf die
Frage, wo sein nachster Trip hingehen wuirde antwortete
Sebastian in einem schriftlichen Interview, dass er letzen
Monat gerne nach Bali geflogen ware, doch auf der aktu-
ellen Situation das nicht gehen wirde. Seine Aussage fugt
er noch hinzu, dass er vor allem wegen der Vielseitigkeit
und dem Vibe dorthin wollte.

Food und Frutarier sein: Das neue Top
Thema in den Sozialen Medien

Mittlerweile ist unsere Ernahrung ein immer groflBer wer-
dendes Thema. Vegetarisch, Vegan oder doch lieber als
Frutarier leben? Das sind die Fragen die man sich wah-
rend der Zeit von Klimawandel, Erwarmung und der De-
batte zur Massentierhaltung und gesunder Erndhrung
stellt. Sebastian vertraut da der Redewendung ,Von al-
lem ein Bisschen” am meisten. Auf seiner Instagram Page
gibt er in einem extra hinzugefigten Highlight, Tipps,
Empfehlungen und Ideen zum nachkochen. Unterstut-

zung bekommt er selbstverstandlich durch die ein oder
andere Kooperation mit Firmen, die verschiedene Dinge
im Bereich Nahrung und Nahrungserganzung anbieten.
Viel Obst und Gemuse, Teigwaren und ab und zu mal
etwas Fleischiges oder Fischiges landet bei dem Kolner
Vorbild auf dem Teller. Allerdings génnt er sich auch of-
ters mal ein Frahstuck, einen Kaffee oder ein Mittagessen
auBBerhalb seiner vier Wande. Dabei ist Sebastian immer
stets auf der Suche nach neuen aufregenden Gerichten
und abwechslungsreichen Restaurants, Bars und Cafés.
Instagram Bilder dUrfen da nicht fehlen. Meist sind sogar
die Namen und die Adressen der besuchten Orten hin-
terlegt.

Designer: Mode, Mobel & Co.

Der grof3te Punkt, der ihn und andere Influencer, egal
ob mannlich oder weiblich, unterschiedet ist, dass er
ein Handchen fur Inneneinrichtung, sowie Kunst hat.
Ein Bereich der vor allem auf seinem Blog viel Platz ein-
nimmt, sind seine bisherigen Wohnungen. Er zeigt Schritt
fur Schritt, wie er selbst den Grundriss einteilt, Mobel
und deren Farben, Formen und Materialien aussucht,
bis hin zur Fertigstellung, Einrichten und dekorieren
der Wohnung. Sein Stiel ist altmodisch-minimalistisch
mit den ein oder anderen moderneren Akzenten, egal
ob eine bunte Kuchenfront, auBergewdhnlich Stuhle

oder nur pastelfarbende Vasen auf dem Esszimmer-
tisch. Seine selbst gestaltete Kunstwerke finden eben-
falls Platz in seiner Altbauwohnung und deren weifsen
hohen Decken. Seine gesamte Einrichtung wurde per-
fekt aufeinander abgestimmt, dass es den Eindruck
macht, dass es eine Musterwohnung fur ein bevorste-
hendes Magazin Fotoshootings ist. Seine Leidenschaft
hat er wohl von seinen Eltern Ubernommen, die eben-
falls immer auf ein ,Schoénes’-Zuhause gesetzt haben.
Nach dem er oft sein Kinderzimmer umgestellt und um-
dekoriert hat, hat er nun in seiner eigenen Wohnung
noch mehr Platz und noch mehr Moglichkeiten seiner
Leidenschaft nachzugehen. Auf die Frage, ob er sich vor-
stellen konnte als Interior Designer zuarbeiten, antwor-
tet der 33 jahrige optimistisch, dass er sich das definitiv
vorstellen kénnte und das er positiv vorausschaut und
guckt, was noch so auf ihn zukommen wird. Als letzte
Frage, was sein Highlight und sein Lieblingsort in seiner
Wohnung ist, antwortet er, dass er mit seinen Familie und
seinen Freunden in seinem Herzstuck, sein Esszimmer,
die meiste Zeit verbringt. In dem Esszimmer mit einer vier
Meter hohen Decke steht nur ein Esstisch mit gentigend
Stdhlen fur spontanen Besuch. Am liebsten diniert er an
diesem, doch aufgrund der GroRe ist dies auch sein fast
taglicher Arbeitsplatz an dem er einen atemberaubenden
Ausblick auf die schonste Hausfront der Stral3e hat.
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Lehrer & Influencer: Jobs als
positiver Ausgleich

FIV: Als Person des offentlichen Lebens, ist man stetig un-
terwegs und arbeitet sehr hart. Du bist Influencer. Ist all
die Arbeit fur dich ein Hobby oder brauchst du ab und zu
Abstand vom Social Media Life?

Sebastian: Meinen IG Kanal betreibe ich bereits seit 2012
und meinen Blog sebastiansview.com habe ich 2 Jahre
spater gelauncht. Damals gab es den Begriff ,Influencer”
in dem heutigen Sinne (und besonders im Sinne eines
Berufsfeldes) noch nicht. In den letzten Jahren hat sich
dieses schéne Hobby oder Leidenschaft zu einem wichti-
gen beruflichen Standbein fur mich entwickelt. Was viele
aber nicht wissen ist, dass ich nach wie vor auch an ein
paar Tagen in der Woche als Lehrer arbeite. Deswegen
steht das Social Media Life fur mich auch gar nicht 24/7
im Dauerfokus und ich empfinde beides Jobs als positiven
Ausgleich fur den jeweils anderen.

FIV: Deine Hundin Alma, ist nun seit eineinhalb Jahren an
seiner Seite und auf Social Media auch bekannt. Wie kam
es dazu, dass du dir einen Hund gekauft hast? Funktio-
niert der Alltag, wenn du oft auf Reisen bist? Alma ist mitt-
lerweile ein fester Bestand deines Instagram Accounts.
Hast du schon Uberlegt fir Alma eine eigene Instagram
Page zu erstellen?

Sebastian: Ich war schon immer ein gro3er Hundefreund,
bin gerne draulen unterwegs und da ich auch letztes
Jahr eine grol3e Wohnung direkt an einem Park bezogen
habe, war das fur mich der richtige Zeitpunkt. Da ich, wie
gesagt, auch als Lehrer arbeite, bin ich gar nicht so hau-
fig verreist wie so manch anderer Blogger. In den Ferien
oder auch mal an verlangerten Wochenenden verreise
ich aber gerne. Entweder kommt Alma mit oder sie macht
in der Zeit Urlaub bei meinen Eltern oder guten Freun-
den. An eine IG-Seite fur Alma habe ich nie gedacht, nee.

FV

Reisen wohin er will

FIV: Wie erwahnt, bist du oft auf Reisen. Welche war dei-
ne absolute Lieblingsreise und wieso?

Sebastian: Ich liebe Balil Eine wahnsinnig vielseitige In-
sel mit einem ganz besonderen Vibe. Eigentlich war fur
letzten Monat wieder eine Reise dort hin geplant, die ich
aufgrund von Corona naturlich verschieben musste.

FIV: Hast du schon mal Uberlegt einen YouTube Kanal
zumachen, um deine Zuschauerinnen und Zuschauer
realer mit durch dein Leben zu nehmen?

Sebastian: Neeg, ich liebe es mich in Fotos auszudrucken.
FUr weitere Einblicke in mein Leben bespiele ich gerne
Instagram Stories. Youtube ist ein Medium was unglaub-
lich viel Zeit, Passion und auch Kénnen bedarf, wenn
man es gut machen will. Die Zeit und die Muse dafUr,
fehlen mir momentan leider.

FIV: Du hast schon in einigen Stadten gewohnt. Darunter
waren Hamburg, Berlin und Munchen. Was hat dich be-
wegt nach Kaln zuziehen? Verbindet dich etwas beson-
deres mit KoIn?

Sebastian: Ich bin vor genau 10 Jahren nach meinem
Studium und fur mein Referendariat nach KéIn gezogen.
KoIn ist fur mich die Stadt mit dem groften Herz, die ich
kenne! Hier fuhle ich mich zu Hause, hier leben meine
Freunde und hier will ich bleiben.

FIV: Um noch mal auf das Thema Reisen zu kommen.
Was bedeutet das Reisen fur dich und wenn nimmst du
am liebsten mit?

Sebastian: Reisen bedeutet fur mich Freiheit. Die Freiheit
mich Uberall dorthin bewegen zu kénnen, wo ich will. Die
Freiheit neue Lander und Kulturen kennenlernen zu
durfen und die Freiheit an Orten, die ich spannend finde
zu erholen und Energie zu tanken. Ich reise gerne allei-
ne, mit AlIma und/oder guten Freunden.
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Fashion, Design, Interior

FIV: Wie wlrdest du dein Kleidungsstil und dein Einrich-
tungsstil bezeichnen? Beschreib dich gerne in 3 Worten.

Sebastian: Sowohl meinen Kleidungs- als auch meinen
Einrichtungsstil: zeitlos, clean und klassisch.

FIV: Im Bereich Fashion bist du mit deinen Social Media
Kandlen sehr bekannt. Was ist momentan dein Lieblings

Kleidungsstuck in deinem Kleiderschrank?

Sebastian: Es ist Sommer also alles aus Leinen: Leinen-
hemden, Leinenhosen, Leinen-Anzlige, usw...
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Vom Hobby zum Beruf:
Designer werden

FIV: Du bist nicht nur im Bereich Mode aktiv, sondern
hast ein fable fur Interior Design. Wie kam es dazu, dass
du es als Hobby angefangen hast?

Sebastian: Ich habe mich schon als kleines Kind fur scho-
ne Umgebungen interessiert und erinnere mich daran,
dass ich mein Kinderzimmer regelmafig umgestellt und
neu hergerichtet habe. Ich habe in diesem Bereich auch
viel von meinen Eltern Gbernommen, denen ein ,scho-
nes” zu Hause immer wichtig war. In meinen eigenen
Wohnungen hatte ich dann auch nach und nach auch
mehr Platz um diese Leidenschaft auszuleben.

FIV: Wirdest du jemals als Interior Designer arbeiten,
wenn du die Chance dazu hast?

Sebastian: Auf jeden Fall, das kdnnte ich mir sehr gut vor-
stellen. Mal sehen, was die Zeit noch bringen wird.

Lieblingsfarbe & Lieblingsort:
Sebastians Empfehlung

FIV: Dein Instagram Account hat zwar ein Farbschema,
allerdings ist ja Fashion und Interior Design mehr als nur
eine Hand voll Farben. Was sind deine zwei Lieblingsfar-
ben?

Sebastian: Ich mag erdige Farben wie braun, grau, beige
aber auch weil3, blau und grun sehr.

FIV: Du als Interior Designer auf Instagram und deinem
Blog, wo wirdest du sagen ist dein Lieblingsort in deiner
Wohnung und wieso?

Sebastian: Ich liebe das Esszimmer in meiner neuen
Wohnung. Die hohen Decken von knapp vier Metern, die
Stuckverzierungen und der Blick auf die schénen Fassa-
den in der Stralle machen diesen Raum so besonders.
Hier steht nur ein grofBer Esstisch, an dem ich nicht nur
mit Freunden gerne lange Dinnerabende verbringe son-
dern auch taglich arbeite.
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Czerniak

Influencerin der Mode - Justyna Czer-
niak ist eine unglaubliche Bloggerin,
Influencerin und Mutter aus Polen, die
sich leidenschaftlich fur Mode inter-
essiert. Ihr minimalistischer, elegan-
ter und selbstbewusster Mode Look
macht Justyna Czerniak zu einem Tell
des besten Streetstyle der Kopenha-
gener Fashion Week. Das FIV Magazin
freut sich, Dir ein Interview mit Justyna
Czerniak Uber Mode, Reisen, Lifestyle
und die Kopenhagener Modewoche
Zu prasentieren.
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Mutter, Ehefrau &
Bloggerin

FIV: Wie wiirdest Du dein Universum und deinen Stil fur
Leute beschreiben, die Dich noch nicht kennen?

Justyna: Mein Name ist Justyna Czerniak. Auf meinem
Instagram-Blog habe ich mit Stolz geschrieben, dass ich
Mutter und Ehefrau bin und leidenschaftliche Bloggerin
und Influencerin.

Ich versuche, jede dieser Funktionen ,hauptberuflich” so
auszuuben, dass meine Verwandten nicht das Gefuhl ha-
ben, dass mich meine Leidenschaft, die Mode, zu sehr
von ihnen entfernt. Ich bin die Mutter der 6-jahrigen Pola,
die von meinen Handlungen fasziniert ist und versucht,
sich daran zu beteiligen, und ich habe einen wunderba-
ren Ehemann, der mich bei jedem Schritt unterstutzt.

Die Welt der Mode, Kunst und Musik hat mich schon
immer fasziniert. Seit ich mich erinnern kann, singe und
zeichne ich, und obwohl ich Wirtschaftswissenschaf-
ten studiert habe, kann ich ehrlich zugeben, dass mich
die Welt des harten Business Uberhaupt nicht anzieht.
Einen Blog zu fuhren, ist fur mich ein. Der Kontakt mit
den Anhangern treibt mich unglaublich an! Jeden Tag
lerne ich Mode, beobachte die Trends und versuche,
meinem Publikum alles zu vermitteln, was mich im Mo-
ment fasziniert. Ich will keine Klischees dariber sagen,
dass ich mich wunderbar fuhle, wenn ich durch mei-
ne tagliche Arbeit im Blog jemandem helfe, seinen Stil
zu entdecken... aber es ist wahr, das ist es, was mich
wunderbar fuhlen lasst! Es ist einfach schon zu wis-
sen, dass lhre Arbeit von jemandem geschatzt wur-
de oder dass jemand das, was Sie tun, ausgenutzt hat.

Wenn ich meinen Stil in ein paar Worten definieren wir-
de... Eine minimalistische, elegante, bewusste und selbst-
bewusste Frau, die sich nicht scheut, manchmal verrickt
zu werden.
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Ich habe viel Spals an der Mode. Ich liebe alles, was da-
mit verbunden ist, und Stile zu kombinieren fallt mir leicht.
Abwechslung in der Mode ist schon, aber was wir lernen
sollten, ist Maltigung. Meine geliebte Coco Chanel pflegte
zu sagen, dass ,Einfachheit der Schlussel zu wahrer Ele-
ganz ist”.

Instagram Feed: Geheimnisse
fiir Fotoshootings

FIV: Dein Instagram-Feed ist wunderbar. Was ist Dein Ge-
heimnis? Kannst Du uns etwas Uber deinee bevorzugte
Kameraausrustung fur Fotoshooting erzahlen?

Justyna: Bei der Erstellung meines Feeds gibt es keine Ge-
heimnisse! Ich benutze eine FijiFilm X-T4-Kamera, aber ich
habe nur ein Objektiv (80-200) dafir. Die Kamera hilft mir,
mit schwierigeren Lichtverhaltnissen zurechtzukommen,
aber ich benutze mein iphone 11 genauso oft. Ich bin sehr
ungeduldig und mochte das Endergebnis der Sitzung so-
fort am Telefon sehen. Zu meinem Feed gehoren naturlich
auch Bilder von professionellen Strassenfotografen, mit
denen ich das Vergnlgen habe, wahrend der Modewo-
chen in Kopenhagen und Paris zusammenzuarbeiten. Ich
arbeite schon seit langem an der Formel meines Feeds.
Friher habe ich Filter verwendet - heute mache ich das
nicht mehr; ich verlasse mich nur noch auf naturliche Far-
ben und Licht. Ich bin mir der Inhalte, die ich in meinem
Blog kommunizieren mochte, sehr wohl bewusst, und ich
versuche sicherzustellen, dass sowohl der Inhalt als auch
der Feed, der ihn ausdruckt, konsistent und minimalis-
tisch sind.

Sommertrend: Kettenbeutel
von Bottega Veneta

FIV: DU bist immer auf der Suche nach neuen Trends. Was
ist deine ultimative It-Bag fur diesen Sommer 20207
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Justyna: Nun, wie die Amerikaner sagen, es ist mein letz-
tes ,Baby in da House" oder gelber ,Der Kettenbeutel”
von Bottega Veneta. Ich habe ihn kirzlich gekauft und mir
damit ein Geschenk fur die ndchsten funf Geburtstage
gemacht.

FIV: Kannst Du als Modeeinflussfaktor Ihr Lieblingsoutfit
fur diesen Sommer 2020 beschreiben?

Justyna: Outfit fUr diesen Sommer? Dies ist definitiv ein
Sommerkleid ,SAUDADE", entworfen von Simon Porte
Jacquemus! Ich habe Simon auf der Pariser Modewo-
che 2019 getroffen, als ich hinter der Buhne bei seiner
Show war. Damals sah ich, dass er ein auliergewohnli-
cher Kunstler ist, der jenseits der bestehenden Trends
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entwirft. Er brachte Miniaturhandtaschen heraus, nach
denen Madchen auf der ganzen Welt verrtckt waren. Als
ich sein neuestes Projekt in Form eines Sommerkleides
sah, wusste ich, dass es genau das war, was ich suchte. Ein
Kleid, das Zartheit, Eleganz und Weiblichkeit vereint.

Kopenhagener Fashion Week

FIV: DU bist es gewohnt, an der Kopenhagener Modewo-
che teilzunehmen, die die ,Hauptstadt des neuen Stils" ist.
Wer sind Deine 3 Lieblingsdesigner aus Kopenhagen?

Justyna: Ich liebe die Mode aus Kopenhagen! Sie ist ein-
zigartig und hat eine Originalitat, die nicht mit Kreationen
aus Paris oder New York verwechselt werden kann. Der
,Kopenhagener” Stil gefallt mir sehr gut. Ich bin blond, ich
hore oft, dass ich wie ,Scandi girl” aussehe. Wer weil3, viel-

leicht habe ich ein bisschen skandinavisches Blut in mir,
deshalb liebe ich diesen Still

Meine ,TOP 3" fur die Kopenhagener Marken sind MUN-
THE, BAUM und PFERDGARTEN und Birgitte Herskind. Je-
der, der wahrend der Fashion Week nach Kopenhagen
kommt, wird meine Worte bestatigen - die unvergessliche
Atmosphdre dieser Veranstaltung wird von Menschen
geschaffen! GroRartige Menschen aus der ganzen Wel,
freundlich, offen fur Mode und Kunst. Ich liebe endlose
Gesprache vor und nach der Show! Das ist es, was ich am
meisten vermisse, wenn die groBe Modenschau zu Ende
ist und man nach Hause gehen muss.

FIV: Dein Modeleben erlaubt es Dir, die trendigen Orte
zu entdecken. Wo befinden sich Deine Lieblingsorte fur
Mode?

Justyna: Meine Lieblingsmodeorte sind Kopenhagen und
Paris. Ich kenne diese Stadte gut, ich fihle mich dort si-
cher und habe viele Freunde, mit denen ich gerne Zeit
verbringe. Ich schatze auch London, ich habe dort eini-
ge Jahre lang gelebt, aber leider fallt es mir schwer, eine
ahnliche Atmosphdare wie in Kopenhagen und Paris zu
spuren.

Romantische Reisen nach
Valetta

FIV: Was war bisher Deine schdnste Reise und wohin
willst du wieder reisen?

Justyna: Ich liebe es, neue Orte zu erkunden! Bis jetzt
habe ich die schdnsten Erinnerungen an meine Reise
nach Malta. Wir mieteten ein Zimmer in einem privaten,
historischen Haus in Valletta (der Hauptstadt) mit einem
winzigen Balkon, von dem aus man einen wunderbaren
Blick auf das Meer hat. Die Geschichte der Stadt geht bis
ins 16. Jahrhundert zurlick. Valletta ist ein wahres archi-
tektonisches Juwell Kopfsteingepflasterte Stral3en, win-
zige Weinlokale, historische Platze... Ja, die Atmosphare
hat mir sehr gut gefallen! Wenn ich mich frage, wohin ich
zurtickkehren mochte, wird mir klar, dass es eine Zeitver-
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schwendung ware, zurtckzukehren. Was ich meine, ist,
dass ich lieber neue Orte entdecken mochte. Ich traume
davon, nach Japan zu reisen und es von der Seite zu se-
hen, die von denen, die den touristischen Hauptwegen
folgen, nicht gesehen werden kann.

FIV: Was sind fur Dich als Modereisende die 3 wichtigs-
ten Dinge, die Du bei Reisen im Sommer einpacken soll-
ten

Justyna: Wenn ich weit reise, wahle ich aus Komfortgrin-
den einen Trainingsanzug. Ich fige eine Sonnenbrille
und eine Tasche hinzu. Meiner Meinung nach sind es
diese beiden Accessoires, die die Geschichte der mo-
dernen Mode geschrieben haben!




MODEL, ART DIRECTOR, STYLE- & FASHION KENNER

KOSTA WILLIAMS

Kosta Willims - Das Hobby zum Beruf machen. Das hatte sich der 33-jahrige Kosta
Williams niemals ertraumen lassen. Vom kleinen Instagrammer bis zum internationalen
Model und Profi im Bereich Fashion und Lifestyle. Selbst das Online-Versandhaus
Zalando lasst sich diesen Influencer nicht wegschnappen und Iad ihn und zwei seiner
lang bekannten Freunde, Daniel Fuchs und Sandro Rasa, zu einer Kooperation ein.
Kosta erfullt sich seinen langersehnten Kindheitstraum und grindet seine eigene Mode
Marke. Er nimmt seine Followerinnen und Follower mit hinter die Kulissen und spricht
Uber seine Reise, seine Hohen und Tiefen, als auch Uber seine Familie.

Wie ein erfolgreicher
Influencer lebt

Konstantin Georgakis, eher bekannt als Kosta Williams, ist
eininternationaler Influencer im Bereich Fashion, Lifestyle
und Blogging. Der 33 jahrige, misst stolze 1,82 Meter und
strahlt mit seinen gerade mal 80 Kilogramm und seinen
durchtrainierten Muskeln jeder Frau ein Lacheln auf die
Lippen. Zurzeit wohnt er mit seiner Frau und seinem
ersten Sohn in einem traumhaften Haus mit Garten
nahe Remscheid. Zu seinen Unternehmungen zahlen
Reisen, Shopping, Social Media, sowie das designen der
eigenen Mode Marke namens ,Forage”, die er letztes Jahr
gegrundet hat

Obwohl er gefuhlt 24/7 in seinem Job eingespannt ist,
nimmt er sich Zeit flr seine Familie und Reisen. Instagram
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ist zwar ein niemals schlafender Bereich, doch trotzdem
verrat Kosta, wie er sich vom Social Media Stress
ablenken kann. Kostas Tag startet um 6 Uhr morgens
mit dem Weg ins Fitnessstudio. Zudem halt er sich an
normale Burozeiten und arbeitet in einem Dusseldorfer
Buro von 7-15 Uhr. Den restlichen Tag gestaltet er mit
seiner Familie und kann so abzuschalten. Naturlich bleibt
es dabei nie aus, eine Story zu posten, zwischendurch
ein Foto hochzuladen oder ahnliches, aber das gehort zu
seinem Job dazu.

Traumhochzeit und Einfamilienhaus:
Familienleben mit Frau und Kind

Als liebenswerter Familienvater kimmert Kosta sich
lUckenlos um seine Frau, sowie seinen ersten Sohn.
Nachdem Kosta und seine Frau, dessen Name bis heute
nicht bekannt gemacht worden ist in ihr gemeinsames
Haus zogen, entschieden sie sich ein gemeinsames

Kind zu bekommen. Als kleine Familie wohnen sie nun
in einem gemutlichen aber modernen Einfamilienhaus
mit einem wunderschénen Garten in einer ruhigen Lage
nahe Remscheid. Noch wahrend der Schwangerschaft
hielt er um die Hand seiner mysteridsen Partnerin an.
Trotz der kleinen und privaten Hochzeitsfeier stellten sie
eine atemberaubende und marchengleiche Hochzeit auf
die Beine. In einem weil3en A-Linien Hochzeitskleid mit
Tragern und einem aufwendig besticktem Oberteil schritt
die Braut zum Altar. Der untere Teil bestand aus weilRem
mehrlagigen Tull. Zusatzlich trug sie einen dezenten
Schleier, der mit dem Tullrock endete. Kosta selber trug
einen dunklen Anzug, mit dunklen Lackschuhen, sowie
Krawatte und eine speziell passend zum Brautstrauf’
angefertigte Blumenbrosche. Zur standesamtlichen
Trauung, erschien er in einem dunkel grauen Anzug und
sie in einem weil3en, sportlicheren, kndchellangem Kleid.
Zum Look kombiniert sie einen lockeren Pferdeschwanz
und flache silber-gold glanzende Schuhe.

Model, Blogger, Art Director,
Style- & Fashion Kenner

Bevor Kosta mit Instagram, Youtube und zahlreichen
Kooperationen erfolgreich wurde, fuhrte er aus Lei-
denschaft zu Mode, Beauty und Lifestyle seinen ei-
genen kleinen Instagram Account. Wahrend seines
Zuwuchs an Followern, grindete er mit zwei seiner
Freunde und ebenfalls Instagrammer und Youtuber,
Daniel Fuchs und Sandro Rasa, einen Mode, Beau-
ty und Lifestyle Blog namens ,The Modern Man".
Mittlerweile wurde dieser bedauernswerter Weise ver-
kauft und umbenannt. Ihre Fanbase blieb den dreien je-
doch glucklicherweise erhalten und starkt sie bei ihren
neuen Projekten. Darunter fallen Kooperationen mit Mar-
ken wie Marco Polo, Dior, Gant, Pull&Bear, Puma, Levis,
Nike und Zara, aber auch zahlreiche Kinder Marken wie
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Cybex. Neben seinem Instagram Account findet der Rem-
scheider Spall am drehen von Youtube Videos. Anders als
viele Influencer greift Kosta lieber auf die sympathischere
Kamera zurlick, da ihm Instagram Stories zu anstrengend
sind. In den Videos zeigt er Styling-Guides, Look Books,
sowie seine ergatterten Einkaufe. Zusatzlich beantwortet
er regelmaBig Fragen zum Thema Influencer und Fashion.
Uber Events, seine Reisen und Sammlungen dokumentiert
Kosta in Vlogs und halt so seine Follower stets auf dem
Laufenden.

Forage: Komfort meets Street
Style

Nachdem ihm eine Kooperation mit Zalando so gut gefiel,
beschlosserseineeigene Mode Marke ,Forage”zugrinden.
Seine PromotionaufinstagramundseineVlogsaufYoutube,
verhalfen ihm dazu, dass innerhalb weniger Stunden
seine erste Kollektion komplett ausverkauft war. Auch
wenn die Preise sich im mittleren Preissegment befinden,
wirbt Kosta mit guter Qualitat und Haltbarkeit der Stucke.
Bei bereits existierenden Labels fehlte dem ambitionierten
Modeliebhaber immer irgendetwas. Also grindetet er mit
seinem Freunden das Unternehmen ,Forage”. Dessen
Name besteht aus den ersten zwei Buchstaben der
Nachnamen. Aus Fox, Rasa und Georgakis wurde Forage.

KOLLEKTION III - Mode fiir Herren

Nach dem seine ersten beiden Kollektion ein voller Erfolg
war, entschied er sich zeitnah an die dritte Kollektion zu
geben. Ein Treffer ins Schwarze, wie er selbst sagt. Die
dritte Kollektion war, wie die ersten beiden Kollektion,
in nur wenigen Stunden zur Halfte ausverkauft. Diese
Kollektion bestand vor allem daraus, bequeme aber
doch styliche Pieces zu kreieren die zum aktuellen Anlass
passen. Er selbst beschreibt seine Kleider als schlichte und
zeitlose Must Haves, die man egal wann, egal wo tragen
kann und in keinem Herren Kleiderschrank fehlen sollte.
Kosta betrachtet jeden Modetrend als eine Erweiterung
eines Grundkonzeptes. Das heil’t, das jeder Trend mit

nur wenigen Accessoires zu etwas ganz neuem werden
kann, obwohl er zuerst Basic ist. Die dritte Kollektion ist
mittlerweile Online und konzentriert sich diesmal etwas
auf Cozyness und Oversized pieces, welche einfach in
dieser Zeit das beste ist.

Energiequelle Follower/Innen

Seine Inspiration und sein Ziel setzen sich aus seiner
Leidenschaft und den Interessen seiner Followern
zusammen. Da seine Follower eher jinger sind, macht
er naturlich auch Content fur diese Zielgruppe. Ein Top
Thema fur seine Follower und unsere Leserinnen und
Leser des FIV-Magazines, ist das Thema, kostenglnstig
aber trotzdem mit guter Qualitat stylisch unterwegs zu sein.
Unseren jungeren Leserinnen und Leser empfiehlt Kosta
vor allem die folgenden zwei Shops. Fur Basics Uniglo und
fur mal was trendiges definitiv Zara. Vor allem auf seinem
Youtube Kanal klart der 33 jahrige seine Follower dartber
auf, wo man mit wenig Geld kostenglnstig, aber trotzdem
mit guter Qualitat shoppen gehen kann.

Summer Must Haves &
Aktivitaten fiir den Mann

Die Temperaturen steigen, die Tagen werden langer. Der
Sommer steht wieder vor der TUr. Auch dieses Jahr wird
wieder spekuliert, was die Stars und Sternchen tragen
werden. Kosta verrat auch dieses Mal wieder, was vor
allem bei den Herren angesagt ist. Laut Kosta werden
vor allem Neutrale- und Pastellfarben in sein. Zum
Sommer gehdren naturlich auch passende Aktivitaten.
Der Familienvater hatte diesen Sommer am liebsten
eine Reise mit seiner Frau gemacht. Eigentlich ware es
auch die erste Reise mit ihrem ersten gemeinsamen
Sohn gewesen, der mittlerweile schon stolze sechs
Monate alt ist. Sein Lieblingsreiseort sind die Malediven.
Far ihn heiRt es, Schénheit trifft auf Entspannung. Far
Leute die es eher abenteuerlich mégen, empfiehlt der
33 jahrige jeder und jedem Sudafrika.
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Der Traum jedes jungen Menschen ist das Hobby zum Beruf machen. Dieser unabsichtliche
Traum ist fur Kosta Williams in Erfullung gegangen. Wie genau er das angestellt hat erzahlt er
uns in einem Interview. Einen erfolgreichen Instagram Account, einen Youtube Chanel zum
Thema Fashion und Lifestyle, sowie seine eigene Manner-Modemarke ,Forage”. Ursprunglich
ist alles aus seiner Leidenschaft estanden. Die Leidenschaft zur Mode.

Kosta iiber Dior, Nike & Co.

FIV: Welche Kooperation haben dir bislang am besten ge-
fallen und warum?

Kosta: Ich muss zugeben dass ich eigentlich mit all meinen
Kooperationspartner super gerne Arbeite und diese auch
sorgfaltig auswahle. Es sind alles Partner hinter denen ich
zu 100% stehe und von daher bin ich immer Uberzeugt
von den Produkten. Aber eine besondere Kooperation die
mir jetzt einfallt, war die Sommer Kampagne von Erme-
negildo Zegna, welche wir auf Capri in Italien geshootet
haben. Da hat einfach vom Team bis zu den ganzen an-
deren Influencern, die dabei waren, einfach alles perfekt
gepasst.

Zwischen Leidenschaft & Job

FIV: Einen erfolgreichen Instagram Account mit Uber
732.000 Follower, einen Youtube Chanel zum Thema Fa-
shion und Lifestyle, sowie deine eigene Mannermodemar-
ke ,Forage’, wie kam es dazu? Was war deine Motivation
und wolltest du schon immer im 6ffentlichen Leben ste-
hen?

Kosta: Urspringlich ist alles aus einer Leidenschaft ent-
standen. Die Leidenschaft zur Mode. Dadurch habe ich
irgendwann angefangen auf Instagram meine Outfits zu
posten, damals noch Spiegelselfies. Ich habe mir nie groR3-
artig was dabei gedacht und hab auch kein ,Ziel" verfolgt
auller meine Outfits auf der Plattform zu teilen. Nach und

nach hat sich Uber die Jahre eine immer groBere Com-
munity gebildet und ich habe das ganze etwas professi-
oneller betrieben.

Mit Spiegelreflex Kamera geshootet und probiert besse-
ren Content zu produzieren. So hat alles quasi angefan-
gen, der Youtube Channel kam sehr spat (vor ca. Einem
Jahr) aus dem Grund den Leuten weiteren Mehrwert zu
bieten auf einer Plattform, wo man einfach in Videoform
leichter und besser vermitteln kann. Die Modemarke
habe ich mit Sandro & Daniel in 2018 gegrundet und
war einfach ein Traum den wir uns erfullen wollten. Ich
habe nie geplant in der Offentlichkeit zu stehen, ich bin
einfach immer meiner Leidenschaft gefolgt, welche mich
dann irgendwann dorthin gefuhrt hat.

FIV: Findest du auch noch Zeit fur dich selber? Wie ku-
rierst du dich aus? Welche Hobbys oder Interessen sind
dein Ausgleich?

Kosta: Die Zeit fUr sich selber muss man sich einfach
nehmen. Instagram (Social Media) ist ein 24/7 Job von
dem man schwer einfach mal ,Urlaub machen” kann. Ich
gehe morgens um 6Uhr ins Gym zum trainieren und um
einfach meinen Kopf etwas frei zu bekommen, zudem
habe ich normale Buro Zeiten, von 7.00-15.00Uhr in
denen ich auf der Arbeit in unserem Dusseldorfer Buro
bin. Die restliche Zeit verbringe ich dann mit meiner Fa-
milie um probiere abzuschalten. Naturlich bleibt es nie
aus eine Story zu Posten oder zwischendurch ein Foto
hochzuladen oder ahnliches, aber das gehort einfach zu
dem Job dazu
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Modetrends fiir den Mann:
Tipps & Tricks

FIV: Unsere mannlichen Leser interessiert vor allem wel-
che Must Haves ein Mann im Kleiderschrank haben muss?

Kosta: Fur diesen Sommer auf jeden Fall neutrale Farbto-
ne und pastell Farben.

FIV: Gerade junge Madchen und Jungs haben nur ihr
Taschengeld zum Shoppen gehen. Du als Designer und
Modeexperte, kannst sicherlich unseren Leserinnen und
Lesern Tipps geben, wie sie preisglnstig einkaufen gehen
kénnen? Ist das Uberhaupt moglich?

Kosta: Schaut meine Youtube Videos, da gebe ich echt
immer viele Tipps zum Shoppen mit Budget. Ich person-
lich finde auch das Mode nicht immer viel Kosten muss,

aber Qualitat natdrlich wichtig ist. FUr Basics empfehle
ich gerne: Uniglo und fur Trends empfehle ich Zara, ist
zwar Mainstream aber man bekommt dort einfach alles
was gerade im Trend ist fur wenig Geld.

FIV:BeautyProduktesindnichtnurfur Frauenwichtig. Auch
Mannerachtenaufeingepflegtes AuReres. Wassind deine
3alltaglichen Produkte, die du auch mit auf Reise nimmst?

Kosta: Habe ein Pflegeset von Dr. Barbara Sturm, wel-
ches echt mega gut ist. Zudem benutze ich einen Matt
Wax fur meine Haare und meinen Lieblingsduft Xerjoff
Accento

FIV: Wir freuen uns, dass wir deine neue Fashion Brand
kennen lernen durften. ,Forage” Wofur steht dieser
Name? Wie war es flr dich die Kollektion zu entwerfen
und woher hast du deine Inspirationen geholt?

Kosta: Forage steht fur Fox, Rasa, Georgakis. Jeweils die
2 Anfangsbuchstaben unserer Nachnamen brachten uns
auf die Idee. Eine Kollektion zu entwerfen war immer was
sehr besonderes, weil man dort versucht genau das um-
zusetzen was einem an fremden Klamotten bzw. Klamot-
ten die man konsumiert fehlt.

FIV: Steht die dritte Kollektion schon in den Startlochern
und worauf kdnnen sich deine Followerinnen und Follo-
wer freuen?

Kosta: Die dritte Kollektion ist mittlerweile Online und ko
zentriert sich diesmal etwas auf Cozyness und Oversized
pieces, welche einfach in diesen Zeiten mega wichtig far
einen chilligen Look sind.

Sommer, Sonne, Reisen

FIV: Der Sommer steht vor der TUr und jeder plant seinen
Urlaub. Du hast schon einiges von der Welt gesehen und
uns interessiert, welche Orte deine Liebsten waren? Wo
kann entspannen und wo kann man das Stadtleben hinter
sich lassen? Reist du gerne alleine, lieber mit deiner Fami-
lie oder Freunden?

Kosta: Am liebsten Reise ich mit meiner Frau. Eigentlich
ware diesen Sommer die erste Reise mit unserem sechs
Monate alten Kind gewesen, aber das wird durch die ak-
tuelle Lage leider etwas schwer. Der Traumhafteste Ort
an dem ich jemals war sind die Malediven. Einfach mega
schén zum entspannen. Und der aufregendste/schonste
Urlaub war Sudafrika, was ich wirklich jedem nur empfeh-
len kann.

FIV: Welche Kooperation hat dir bis jetzt am besten gefal-
len und was war das gewisse etwas, was dich Uberzeugt
hat?

Kosta: Ich muss zugeben dass ich eigentlich mit all meinen
Kooperationspartner super gerne Arbeite und diese auch
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sorgfaltig auswahle. Es sind alles Partner hinter denen ich
zu 100% stehe und von daher bin ich immer Uberzeugt
von den Produkten. Aber eine besondere Kooperation die
mir jetzt einfallt, war die Sommer Kampagne von Ermene-
gildo Zegna, welche wir auf Capri (Italien) geshootet ha-
ben...da hat einfach vom Team bis zu den ganzen anderen
Influencern die dabei waren alles perfekt gepasst.
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Die 29-jahrige Bloggerin Kisu inspiriert ihre Follower tagtaglich mit kreativen DIY Pro-
jekten, Styling Videos, Make Up Tutorials und vielen Eindrtcken in inr Leben als Mama.
Die sympathische Kolnerin ist neben Instagram, auch auf Tik Tok und Youtube sehr
aktiv. Die hubsche Blondine teilt ihr Leben nun schon seit mehr als vier Jahren mit der
Offentlichkeit und hat schon einiges erreicht! Neben ihrem eigenen Label Kisu Beauty,
war die Influencerin Teil des bebe #ungeschminkt Formats und kooperierte mit vielen
bekannten Marken wie. FIV Magazine hat Kisu fUr euch interviewt, um mehr tber ihren
Erfolg in den Sozialen Medien, ihre eigene Marke und Ubers Mama-Sein zu erfahren.

Kisus Alltagsroutine & Leben
als Mama

FIV: Dich kennt man hauptsachlich von Youtube und Ins-
tagram, wo du neben Make-Up Tutorials oder Story Times
auch viele Eindrtcke in dein Familienleben gibst. Erst kirz-
lich bist du Mama geworden, von der nun 11-Monate jun-
gen Milenal Wie fuhlt sich das Mom-Life an und welche
Dinge haben sich in deiner Tagesroutine verandert?

Kisu: Mom-Life fuhlt sich tatsachlich besser an, als ich es
jemals erwartet hatte. NatUrlich ist nach wie vor jeder Tag
eine Herausforderung mit einem Vollzeit-Job und Baby,
aber man findet immer Losungen. Meine Routine an sich
richtet sich zwar nach dem Baby, aber wahrend der Schla-
fenszeiten versuche ich so viel wie moglich zu schaffen,
was Instagram und YouTube betrifft. Das bedarf viel an
Organisation und Planung. Lediglich weggehen kann ich
nicht einfach so fur ein Foto. Abwesenheiten plane ich
nun im Voraus. Eine Plattform musste jedoch etwas zu-
ruckstecken: YouTube. Da schaffe ich es nicht neben Daily
Stories eine Regelmaligkeit einzufuhren.

FIV: Aktiv auf Instagram und Co. zu sein nimmt sehr viel
Zeit in Anspruch. Bewadltigst du alles, von Videos drehen,
schneiden und bearbeiten alleine, oder hast du eine hel-
fende Hand? Aulierdem wirden wir gerne wissen wie du,
neben Youtube & Instagram deine Freizeit verbringst?

Kisu: Ohne Hilfe kdnnte ich das mit Kind niemals schaf-
fen! Mir ist das private Familien- und Eheleben und vor
allem meine Gesundheit sehr wichtig, sowohl psychisch
als auch kdrperlich. Ich habe mindestens 3 Jahre lang Tag
und Nacht jeden Tag gearbeitet, als ich Studium, Arbeit
und Social Media bewaltigt habe. Das war eine lehrreiche
Zeit und nun bin ich in dem Alter, wo ich helfenden Han-
de gerne annehme. Ich habe eine Werkstudentin in Kaln,
die mir bei den Fotos hilft und meine Familie arbeitet fur
meine offline Geschafte in Berlin. Meine Schwester Uber-
nimmt die Social Media Themen bei Kisu Beauty und mein
wunderbares Management die Dinge hinter den Kulissen.
Denn furs Vertrage lesen habe ich tatsachlich wenig Lust.
So doof es auch klingt: Ich lebe mein Leben genauso, wie
ich es mir winsche: Ich habe einen Feierabend und ein
Wochenende, das ist der perfekte Ausgleich zum stressi-
gen Alltag mit Baby und Job.

Kisu Beauty: Neue Projekte &
Herausforderungen

FIV: Beauty und Fashion: Das sind deine Themen! Uber
die Zeit hast du schon viele Kooperationen mit Beauty-
und Modeunternehmen auf deinen Sozialen Netzwerken
gemacht. Uns wurde interessieren, welche deine bislang
spannendste Kooperation war und weshalb?
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Kisu: Am spannendsten sind naturlich immer die eige-
nen Produkte, die ich mit ausgewahlten Brands kreieren
durfte. Dazu die tollen Events, die wir mit den Teams aus-
gerichtet haben: Es war immer so, als hatte ich Hochzeit
und Geburtstag an einem Tag gefeiert! Das war und bleibt
immer etwas ganz Besonderes. Vor allem mein erstes
Produkt bleibt mir gerne in Erinnerung: Meine eigene Lid-
schattenpalette mit Revolution Beauty, einer innovativen
Brand aus London.

FIV: Im Februar diesen Jahres hast du deine erste eigene
Marke bekannt gegeben: Kisu Beauty. Kreiert hast du ein
Pinselset, welches vegan & tierversuchsfrei ist. Was hat
dich dazu motiviert deine erste eigene Brand zu griinden
und welche Herausforderungen haben sich dir dabei ge-
stellt?

Kisu: Kisu Beauty soll mein Makeup Ldsungsbringer sein!
Ich mochte Produkte erschaffen, die Probleme I6sen. Es
ist super viel Spannendes in Planung und auf das Pin-
selset bin ich naturlich sehr stolz. Ich habe mit dem die
wichtigsten Pinsel, die ich tagtaglich verwende, in einem
Set untergebracht. Der Weg dahin hat aber auch Uber 2
Jahre gedauert. Produzentenwechsel, dullere Umstande
und dieses Jahr ist sowieso alles anders gelaufen. Aber ich
wollte sie genauso haben und das kann manchmal ein-
fach dauern!
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Highlight & Erfolgsgeheimnis

FIV: Youtube, Instagram, deine eigene Marke und Teil des
bebe #ungeschminkt Formats. Du hast schon einiges er-
reicht! Was war unter all diesen Erfolgen dein schonstes
Erlebnis, an welches du dich gerne zurlck erinnerst? In-
wiefern unterstitzen dich deine Freunde und Familie bei
deiner Karriere?

Kisu: Ich finde nach wie vor die eigenen Kreationen einfach
am schonsten und die Brand Trips, die ich erleben durf-
te. Wir durften an die malerischsten und spannendsten
Orten dieser Welt. Glucklicherweise haben meine besten
Freunde und die Familie mich von Anfang an unterstutzt,
auch wenn mein Vater anfangs sehr besorgt war, als ich
nach dem Studium meinen Vollzeitjob gekindigt habe.
Heute ist er aber gelassener. Meine komplette Familie
und Verwandtschaft ist stolz auf mich und unterstutzen
wo sie nur kénnen.

FIV: Du hast viele Erfahrungen im Bereich Content Crea-
tion und Uber das Leben als 6ffentliche Person erfahren.
Viele junge Madels bewundern dich fur deine Karriere und
wollen ebenfalls diesen Traum wahr werden lassen. Was
sind deine Top 3 Tipps fur alle dort drauf3en, die ebenfalls
mit Youtube anfangen mochten und welche Eigenschaf-
ten sind besonders wichtig fur dieses Business?

Kisu: Das wichtigste an diesem Business ist definitiv: Tu
es aus Leidenschaft, aber nicht um bekannt zu werden
oder auch nur um ,Influencer zu werden”. Dieses Busi-
ness ist so viel mehr als das. Wer keine absolute Liebe
und Leidenschaft flr seine Arbeit empfindet, der wird
schnell frustriert sein. Follower kommen nicht von heute
auf morgen und kommen auch nicht, wenn ein ,groBer”
Account einen ,kleineren” Account empfiehlt. Ich habe
fast 5 Jahre nichts verdient daran und hatte die ersten
Jahre auch kaum Follower. Geld und Bekanntheit waren
nicht der Antrieb, meine Liebe zu Makeup war es.

Das ist tatsachlich der einzige Tipp, den ich mitgeben
mochte. Wer wirklich will findet Wege und halt auch
durch, alles andere ergibt sich dann.
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Christian Dior

bahnbrechende und zeitlose Designs

Egal ob Handtasche, Schmuck oder Kosmetik. Dior boomt ! Auf dem Markt der Luxus-
guter herrschen ganz andere Gesetze. Die franzdsische Modemarke bietet neben der
Haute Couture fUr Damen, auch Prét-a-porter (tragfertige Kleidermode) fir Damen,
eine Herrenlinie unter den Namen Dior Men und Kinderkollektionen Namens Baby
Dior an. Christian Dior gehdrt weltweit zu den bekanntesten franzdsischen Modemar-
ken. Bis zu unzahligen Stil-lkonen kleidete Christian Dior ein, darunter, Marilyn Monroe,
Sophia Loren, Grace Kelly, Marlene Dietrich und Elizabeth Taylor.

Christian Dior: Portrait

Christian Dior war ein internationaler angesehener, fran-
z6sischer Modeschopfer und Grunder des nach ihm be-
nannte Mode-Unternehmen. 1947 war die erste grof3e
Modevorfihrung als unabhangiger Modeschopfer die als
New Look bekannt wird ab da ging es fur den 42 Jah-
rigen Christian Dior nur noch aufwarts. Seit Ende der
1990er Jahre, gehort das Haus Dior, zur Top-Regie der
internationalen Luxusguterhersteller. Anfangs hatte Dior
allerdings sehr wenig mit der Modebranche zu tun, denn
er arbeitete in einer Kunstgalerie, welche ihm dennoch
die Moglichkeit gab seine Zeichnungen und lllustratio-
nen anzufertigen und auszustellen. So stellte er in seiner
kleinen Galerie Werke von Salvador Dalf und Jean Coc-
teau aus. Nebenbei arbeitete er als Illustrator fur Figaro
lllustré. Bis ein berthmter Schneider aufihn aufmerksam
wurde. Bekannt als der ,New Look", tragt Dior dazu bei,
dass Paris neben New York, wieder Hauptstadt der Welt
wird.
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So begann er 1938 schliellich als Designer fur Pariser Mo-
dehduser zu arbeiten, bis er sein eigenes Haute Couture
Label grindete und noch im selben Jahr seinen interna-
tionalen Durchbruch schaffte. Mit seiner innovativen und
kreativen Mode begeisterte er Stil-lkonen wie Jackie Ken-
nedy oder Marlene Dietrich. Dior zeichnet sich bei seinen
Kollektionen durch Eleganz und feminine Entwurfe aus,
sowie durch das Verwenden edler Materialien wie Pelz
oder Satin.

Luxusprodukte: Mode, Schuhe,
Taschen, Accessoires

Bekannt ist Dior nicht nur flr Parfum und Kosmetik, son-
dern auch fur Mode. Die franzésische Modemarke bietet
der Haute Couture fur Damen, auch Prét-a-porter (tragfer-
tige Kleidermode) fir Damen, eine Herrenlinie unter den
Namen Dior Men und Kinderkollektionen Namens Baby

Dior. DarUber hinaus umfasst das Sortiment im Luxusgu-
ter-Segment:: Lederwaren, Schuhe, Uhren, Schmuck, Bril-
len, Accesoires, Parfums und Kosmetik.

Parfum: Diifte fiir Sie & Ihn

Christian Dior ist die ParfUmerie- und Kosmetiklinie des
franzdsischen Modehauses Christian Dior SE.  Mit der
ersten Veroffentlichung seines Miss Dior Parfums, grin-
det die franzosische Marke Christian Dior Parfums. Somit
sein revolutionarer Vorstol$ in die Welt der auserwahlten
Parfumerie und Uberschlagt die Industrie, indem sich Dior
zu einer Marke im Dienste der Mode und Innovation ent-
wickelt. Das ParfUm J'adore ist eine Ode an die Frauen,
ihren Mut, ihre Schénheit. Angefangen bei Jadore Eau de
Parfum Uber das Baderitual bis hin zum Absolut entfaltet
Jadore sein legendares florales Bouquet, ein Meisterwerk
der Ausgewogenheit, in dem sich die schénsten Blumen
mit ihrer Sinnlichkeit und Frische prasentieren. Das welt-
bekannteste Frauenparfum Dior Jadore Eau de Parfum
vereint die schénsten Blumen aus verschieden Landern.
Sinnlich und leicht verbindet das florale Meisterwerk eine
blumige Noten zu einem fesselnden, geheimnisvollen
Duftbild. Die sinnlichen Kurven ergreifen der unglaubliche
Amphore auf.Sinnlich aber nicht zu schwer.Diese Kompo-
sition verbindet Gegensatze, indem florale Noten zu ei-
nem anmutig, vollig neuen und geheimnisvollen Bouquet
ausfuhrt. Jadore erfindet eine Blume, die es gar nicht gibt.

Kosmetik Produkte von Dior:
Concealer, Foundation & Co

Angetrieben durch den Wunsch von Christian Dior Frauen
noch schéner und gltcklicher zu machen, verfolgt die Dior
Hautpflege einen sehr unverkennbaren Einstellung zur
Schonheit und Jugendlichkeit. Mit der Verdffentlichung
des ersten Lippenstiftes 1955, erdffnet sich Dior Kosme-
tik in einer neuen Welt. Heutzutage gibt eine komplette
Auswahl an Dior Lippenstifte, Lippenstifte, Nagellacke und
viele weitere Produkte.
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Extravagante Mode &
auBbergewohnliche Shows

Dior besteht nicht nur aus ausgezeichneten Kollektionen,
Looks und Outfits, sondern zeichnet sich auch noch ein-
malige und ungewdhnliche Fashion Shows aus. Die Mode
des Luxuslabels sticht durch seine eleganten, schlichten
und dennoch auBergewdhnlichen kreativen Entwurfe her-
vor, obwohl sich unter Dior noch weitere hervorragen-
de Parfuims, Taschen und andere Accessoires befinden.
Werft also nun einen Blick auf die neusten Kollektionen
und Shows.

Elegante & stilvolle
Winterkollektionen

Die Kreationen von Christian Dior sind aullergewohnlich,
stilvoll und ein absoluter Hingucker auf jedem Laufsteg,
denn Dior wandte sich von herkdmmlicher und praktischer
Mode ab, um seine auf dem Laufsteg gefeierten Haute
Couture Kollektionen zu kreieren. Dabei stechen beson-
ders seine Winterkollektionen hervor, denn sie zeichnen
sich zwar durch die bekannte dunkle Winterfarbpalette
aus, Uberzeugen jedoch auch durch edle Materialien, ele-
gante Schnitte und feminine Entwurfe.

Avanlgardistische Mode in dunklen und
getriibten Tonen

Die Herbst-Winter Kollektion von Dior prasentiert avant-
gardistische Mode aus ungewoéhnliche Materialien wie
Strickwaren und feine Spitze Auch Pullover mit maleri-
schen Mustern, karierte Rocke mit geradlinigen Schnit-
ten und moderne Accessoires wie Krawatten, Schals und
Statementketten, lielen sich auf dem Laufsteg ofter bli-
cken. Schaut euch hier die gesamte Fashion Show an.
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Dunkle Tone, verspielte Details &
elegante Haut Couture

Die Herbst und Winter Kollektion zeichnet sich durch
dichte, dunkle Kleidung, feine elegante Stoffe und auller-
gewohnliche Stickereien aus. Doch die Kollektion besteht
nicht nur aus Schwarz, sondern bedient sich auch dem
Uberraschungselement aus Weinrot, welches fur eine
matte Lackierung der Stoffe sorgt und dadurch als zeitlo-
se Schonheit wirkt. Seht hier das Video der Modenschau.

Elegante und feine Stoffe mit
klassischen Schnitten

Diese Manner Kollektion zeichnet sich durch die elegan-
ten Mantelschnitte, feine Stoffe und die klassische Man-
nermoden-Palette aus Beige, Grau, Braun und Marine
aus. Es werden verschiedene Stile kombiniert und so ein
Zusammenspiel aus Vergangenheit und Zukunft geschaff-
ten, also zwischen alt und neu, klassisch und modern und
zeitgenossisch und innovativ.

Farbenfrohe & natiirliche
Sommerkollektionen

Nicht nur die Winterkollektionen von Dior sind ein echter
Blickfang, denn auch die Sommerkollektionen der Luxus-
marke stechen durch die innovativen, kreativen und unge-
wohnlichen Ideen des Designers hervor. Seine Kollektio-
nen zeichnen dabei vor allem durch figurbetonte Schnitte,
feminine Entwirfe und weite Rocke aus. Lange Handschu-
he oder extra grol3e Hite gelten hier als die typischen
Must-Haves des Sommers. Doch ganz besonders stechen
die farbenfrohen und edlen Muster, sowie viele naturliche
Stoffe hervor, welche den Kollektionen einen sommerli-
chen und luftigen Touch verleihen. Durch die Eleganz und
Klasse von Dior sind auch die Sommer Looks und Qutfits
fUr jeden Moment geeignet, egal ob Alltag oder Freizeit.

Moderne Kollektion aus flieBenden far-
benpriichtigen Stoffen

Die neue Dior Cruise Show von 2021 prasentiert eine
aufregende Kollektion mit edlen Blumen und Schmetter-
lingprints, aufwendiger traditioneller Stickerei und far-
benprachtigen Stoffen. Die neuste Kollektion wird histori-
schen italienischen Stadt Lecce vor spektakularer Kulisse
prasentiert. Eine ungewdhnliche Tanzshow feiert hier die
Asthetik, Geschichte und Tradition Diors. Uberzeugt euch
hier im Video selbst von dem Zauber der neuen Kollektion.

Elegante Haute Couture mit
romantischen Details

Elegante Haute Couture, romantische Stoffe, kreative De-
tails und feminine Schnitte zeichnen die Frihlings und
Sommer Haute Couture von Dior aus. Die Mode wirkte
durch die seidenen Rdcke mit weichen Falten und vergol-
deten Oberflachen edel und elegant. Das auergewdhnli-
che Savoir-faire des Hauses wurde so modisch zelebriert.
Hier konnt ihr die Modenschau in voller Langer sehen.

Ungewohnliche und avantgardistische
Looks mit fantasievollen Details

Diese auBBergewodhnlichen Looks und Outfits wurden von
den typischen stilistischen Merkmalen der Zirkuswelt ins-
piriert. Kein Wunder als, dass diese Kollektion sich haupt-
sachlich aus kurzen kastigen Blazern, Barjacken und Klei-
dern mit fantasievollen Prints zusammensetzt. Einzigartige
Details wie funkelnde Pailletten, bunte Fransen und Tull-
borten verspruhen hier einen Hauch von Glamour. Schaut
euch hier die Fashion Show im Zirkuszelt an.

AufBergewohnliche Prét-a-porter aus
hochwertigen natiirlichen Stoffen

Inspiriert von den Garten der Welt und der Schénheit der
Natur, erschafft Dior eine aullergewohnliche ready-to-
Wear Kollektion, welche durch die klassischen Farben der
Natur gepragt ist. So sind die Outfits meistens in Braun,
Weil3, Beige oder Rosa Ténen. Und die hochwertigen Stoffe
wurden naturlich verarbeitet. Doch nicht nur die Mode ist
einzigatrig, sondern auch die Prasentation der Kollektion
ist ungewohnlich und exklusiv.
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ROLEX EXPLORER

MODELLE, LISTENPREIS, MERKMALE, WARTEZEIT

+GESCHAFFEN FUR DIE WELT DER
ERFORSCHUNG UND ENTDECKUNG*

\
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Die Modelle der Rolex Explorer Kollektion gehen aus der enge Verbindung des Un-
ternehmens zur Erforschung und Entdeckung der Welt hervor. Am Handgelenk von
Pionieren sind die Uhren der perfekt Begleiter fur Gegenden, in die sich nur weni-
ge Menschen wagen. Die reale Welt dient als Testgelande fur diese Armbanduh-
ren indem sie viele Jahre lang Berg-, Polar- und Hohlenforschungsexpeditionen
ausstattete. Kuhne Forscher, Bergsteiger und Wissenschaftler testen die Zuver-
lassigkeit und Leistungsfahigkeit der Explorer Uhren und stellen sie auf Probe.

Explorer I und II: Design,
Merkmale, Preise

Seit den 1930er-Jahren stattete Rolex vielfaltige Expediti-
onen mit Oyster Armbanduhren aus. Das Feedback der
Expeditionsteilnehmer wird nach einer Reise ausgewer-
tet. Unter der Kategorie ,Professional” werden die Oyster
Perpetual Modelle Explorer und Explorer Il gefasst und
verbessert. Die aus der Everestexpedition gewonnenen
Erkenntnisse sowie andere Erfahrungsberichte fuhrten
1953 schlieBlich dazu, dass Rolex die Uhren auf den Markt
brachte. Einige Zeit spater wurde das Modell noch durch
ein extrem belastbares Gehduse und ein Zifferblatt, das
selbst unter widrigen Umweltbedingungen gut ablesbar
ist, verbessert. Viele Forscher, Bergsteiger und Wissen-
schaftler wurden im Laufe der Jahre zu Rolex Markenbot-
schaftern. Sie brachen mit der Explorer oder Explorer Il
Rekorde, testeten ihre Ausdauer und stellten ihren Mut
auf die Probe.

Design: Zifferblatt, Chromalight,
Oystersteel

Bei der Rolex Explorer Uhrenreihe handelt es sich um
Funktionsuhren, geschaffen, um die Uhrzeit in allen Situ-
ationen anzuzeigen. Trotz des schlichten Designs beste-
chen die Uhren durch ein sehr gut ablesbares schwarzes
Zifferblatt mit groBen Indizes sowie den fur das Modell

typischen Ziffern 3, 6 und 9. Selbst in der Nacht oder an
lichtlosen Orten ist auf die Explorer Verlass. Ihre Chro-
malight-Zeiger und -Indizes sind mit einer blauen, lange
nachleuchtenden Leuchtmasse beschichtet und sorgen
auch im Dunkeln fur eine optimale Ablesbarkeit. Mit der
Einfuhrung der Explorer Il im Jahr 1971 setzt nach Nach-
folgemodell die privilegierte Beziehung fort, die Rolex und
die Welt der Erforschung und Entdeckung miteinander
verbindet. Die Explorer Il verfugt Uber eine Datumsan-
zeige, einen zusatzlichen orangefarbenen 24-Stunden-
Zeiger und eine Lunette mit 24-Stunden-Graduierung,
die die eindeutige Unterscheidung von Tag und Nacht
ermoglicht.

Merkmale: Widerstandsfihig,
wasserdicht, multifunktional

Die Explorer Reihe ist dafur bekannt extremen Bedingun-
gen stand zu halten. Hinzu kommen einige hilfreiceh Fea-
tures wie: Ein zusatzliche pfeilférmige 24-Stunden-Zeiger
der Explorer Il bengtigt einen Tag fur den Umlauf um das
Zifferblatt und markiert die Zeit auf der gravierten festste-
henden LUnette. Er kann eine zweite Zeitzone anzeigen
oder die Uhrzeit im 24-Stunden-Takt angeben.

Die Modelle Explorer und Explorer Il sind aus Edelstahl
Oystersteel gefertigt. Der speziell von Rolex entwickelte
Edelstahl gehort zur Stahlsorte ,Edelstahl 904L" — einer
Legierung, die meistens in der Spitzentechnologie, wie

i
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der chemischen Industrie, eingesetzt wird. Edelstahl Oys-
tersteel ist extrem widerstandsfahig, zeichnet sich nach
dem Polieren durch aulRergewohnlichen Glanz aus und
bewahrt diesen selbst unter Extrembedingungen.

Die Explorer Modelle sind wasserdicht: Die Twinlock-
Aufzugskronel ist mit einem doppelten Dichtungssystem
ausgestattet, das aus zwei Dichtungen - die eine im Inne-
ren des Tubus, die andere in der Aufzugskrone - besteht.
Dieses System wird bei den meisten Armbanduhren der
Oyster Perpetual Kollektion eingesetzt, deren Wasser-
dichtheit bis zu einer Tiefe von 100 Metern garantiert ist.

Die Rolex Explorer-Referenz

Ob in der groBeren Welt der Uhren oder nur im Zusam-
menhang mit Rolex, die Explorer ist eine bekannte Grolie.
Sie hat eine lange Tradition, ist geradlinig und selbst unter
ihren geliebten Geschwistern ist sie eine Ikone. Die Explo-
rer ist eine reine Einheit der Rolex Sportuhr. Ihre Zeitlinie
macht sie zu einem kategoriebestimmenden Modell und
obwohl sich das Modell im Laufe des letzten Jahrhunderts
weiterentwickelt hat, ist die Kernformel die alltagliche Viel-
seitigkeit, durchdachte Einfachheit und unerschutterliche
Zuverlassigkeit. Dies gilt von seinen Wurzeln auf den Berg-
gipfeln bis hin zu mehreren lustigen und sammelbaren
Referenzen, die im Laufe der Jahrzehnte entstanden sind.

Modelle: Explorer, Explorer 11

Die beiden Erfolgsmodelle Explorer und der Nachfolger
Explorer Il unterscheiden sich in ein paar wesentlichen
Merkmalen. Allen voraus: der Preis. Wahrend die Explorer
bei 5900 Euro startet, liegt ihr Nachfolgemodell bereits bei
7600 Euro. Die Abenteuereruhr gibt es in verschiedenen
Variationen und Funktionen, je nach Geschmack. Wir stel-
len euch die beliebtesten zwei Modelle vor.
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Explorer: 5.950 EUro

Listenpreis: ca. 5.950 Euro

Gehause: Oyster-Gehaduse, Monoblock-Mitteltell,
verschraubter Gehauseboden und verschraubbare
Twinlock-Aufzugskrone mit doppeltem
Dichtungssystem

Durchmesser: 39 mm

LUnette: Poliert

Material: Edelstahl Oystersteel

Uhrglas: Kratzfestes Saphirglas

Uhrwerk: Mechanisches Perpetual-Uhrwerk,
Selbstaufzugsmechanismus

Kaliber: 3132, Rolex Manufakturwerk

Armband: Oyster, dreireihig, flache Elemente,
Oysterlock-Sicherheitsfaltschliel3e mit komfortabler
5-mm-Easylink-Verlangerung

Zifferblatt: Markantes schwarzes Zifferblatt mit den
typischen Ziffern 3, 6 und 9 in Chromalight, einer lange
nachleuchtenden Leuchtmasse.

Ganggenauigkeit: -2/+2 Sekunden pro Tag, gemessen
nach dem Einschalen des Uhrwerks

Gangreserve: Circa 48 Stunden

Oszillator: Paramagnetische blaue Parachrom-Spirale
Aufzug: Selbstaufzugsmechanismus, in beide
Richtungen aufziehend, Perpetual-Rotor

Bis 100 Meter Tiefe wasserdicht

Explorer 11: 7600 Euro

Listenpreis: 7600 Euro

Gehduse: Oyster, 42 mm, Edelstahl Oystersteel,
Monoblock-Mittelteil, verschraubter Gehduseboden
und verschraubbare Twinlock-Aufzugskrone mit
doppeltem Dichtungssystem

Durchmesser: 42 mm MATERIAL: Edelstahl Oystersteel
LUnette: Feststehende Lunette mit 24-Stunden-
Graduierung

Material: Edelstahl Oystersteel

Uhrglas: Kratzfestes Saphirglas, Zykloplupe zur

VergroBBerung des Datums

Uhrwerk: Mechanisches Perpetual-Uhrwerk,
Selbstaufzugsmechanismus

Kaliber: 3187, Rolex Manufakturwerk

Armband: Oyster, dreireihig, flache Elemente, Edelstahl
Oystersteel, Oysterlock-SicherheitsfaltschlieBe mit
komfortabler 5-mm-Easylink-Verlangerung
Zifferblatt: Schwarz, Sehr gut ablesbare Chromalight-
Indizes und -Zeiger mit lang anhaltendem blauem
Leuchtvermdgen

Ganggenauigkeit: -2/+2 Sekunden pro Tag, gemessen
nach dem Einschalen des Uhrwerks

Gangreserve: Circa 48 Stunden

Oszillator: Paramagnetische blaue Parachrom-Spirale
Aufzug: Selbstaufzugsmechanismus, in beide
Richtungen aufziehend, Perpetual-Rotor

Funktionen: Stunden-, Minuten- und Sekundenzeiger
im Zentrum. 24-Stunden-Anzeige. Gleichzeitige
Anzeige einer zweiten Zeitzone durch den rasch

und unabhangig verstellbaren Stundenzeiger.
Automatischer Datumswechsel. Sekundenstopp far
genaues Einstellen der Zeit

Bis 100 Meter Tiefe wasserdicht.

WEITERE PORTRAITS ZU ROLEX, PATEK PHILIPPE &
BREITLING FINDEST DU IN DER NACHSTEN AUGABE!

LUXUSUHREN SPECIAL
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Prada

aulbergwohnliche Haute Couture,
Kollektionen & elegante Accessoires

Prada ein einfaches Unternehmen, welches zu Anfang edle Lederwaren wie Koffer,
Handtaschen und Handschuhe herstellte, bishin zu weltweiten italienischen Luxusmar-
ke, welche immer wieder mit exklusiven Kollektionen und Produkten Uberzeugt. Die De-
signerin Miuccia Prada prasentiert die elegantesten und kreativsten Kolletionen ohne
ihre Handschrift zu verlieren und sich an einen Stil zu binden.

PRADA

MILANO
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Italienische Luxusmarke mit
aubergewohnlicher Mode

Das italienische Luxuslabel und Modeunternenmen Pra-
da wurde bereits 1913 vom Groldvater der bekannten
und kreativen Designerin Miuccia Prada gegrindet. Mit 28
Ubernahm die Designerin schlieBlich das Familiengeschaft
und fuhrte die Herstellung der Luxuslederwaren weiter.
Mit ihren einzigartigen Handtaschen und Koffern blieb
das Unternehmen nicht lange unbekannt und gewann so-
gar bei der italienischen Konigsfamilie an Beliebtheit. Die
erste Damenkollektion von Prada wurde bereits 1989 pa-
sentiert und erlangete damit einen internationalen Durch-
druch. Heute finden sich unter der Marke Prada feminine,
minimalitische, klassische und ebenso komfortable Kol-
lektionen sowie Lederwaren, Schuhe und Parfums. Durch
ihre kreativen und beeindruckenden Designs erhielt die
Designerin sogar die McKim Medal, welche sie fUr ihren
auldergewohnliche Erfolg und Leistung im Modebusiness
auszeichnete.

Miuccia Prada: kreative & erstaunliche
Mode-Ikone

Miuccia Prada mochte der Frau die Moglichkeit geben,
sich von der Masse zu differenzieren, ohne den Status ei-
nes Aullenseiters anzunehmen - einfach sie selbst sein.
Sie wurde 1949 in Mailand in eine wohlhabende Familie
geboren und hatte von Geburt an Kontakt zur Modewelt.
Flohmarktklamotten und Vintage Kleidung verhalfen ihr
schon in ihrer Jugend sich von der Masse abzuheben.

,Ich finde, dass jede Frau die Moglichkeit haben
sollte, nackt auf die Stral3e zu gehen!”

,En Vogue" war selten ihr Ziel, vielmehr verstand sie Spald
an der Provokation. Mit nur 28 Jahren Ubernahm sie das
in dritter Generation gefihrte Familienunternehmen Pra-
da. Dieses revolutionierte sie mit der Etablierung einer
Modelinie neben den klassischen Lederkreationen.

Miuccia Prada promovierte, vor ihrer Leitung von Prada,
als Wissenschaftlerin und hatte sogar eine funfjahrige

Schauspielausbildung in Mailand abgeschlossen. Doch
schliel8lich Ubernahm sie das Familienunternehmen,
welches anfangs hauptsdchlich Lederwaren wie Koffer
oder Handtaschen herstellten und fuhrte es durch ihre
Kollektionen, welche von Schlichtheit und asketischem
Charakter gepragt waren, zu einer der bedeutendsten
Luxusmarken. Ein Grundstein der Marke war die von der
Designerin entworfene Linie von schwarzen und strapa-
zierfahigen Handtaschen aus Nylon, welche zum Erfolg
des Unternhemen beitrugen. Die erste elegante Damen-
kollektion erschien 1989, die der Herren 1995. Besonders
mit dem Tochterlabel Miu Miu, welches von der privaten
Kleidung Miuccia Pradas inspiriert war, konnte sich das
Modelabel etablieren.

Umwerfende, elegante &
feminine Kollektionen

Miuccia Prada schaffte es mit ihren innovativen Ideen fur
immer wieder neue Trends zu sorgen und inspirierte mit
ihren Kollektionen viele Designer, denn die Designerin
kann ihren Stil von Saison zu Saison radikal verandern,
ohne dabei ihre eigene Handschrift zu verlieren. Sie legt
sich ungern auf einen Stil fest und kann deshalb ihre Kol-
lektionen von den Richtungen Minimalismus, zu glamou-
rosem Chic oder Vintage Look verandern und kdnnen
dabei immer noch der Designerin zu geschrieben wer-
den. In ihren Kollektionen experimentiert Miuccia Prada
immer wieder mit ausgefallenen Drucken, verschiedenen
Stoffen oder auch dsthetischen Details. Mit ihren meist
geraden und zurickhaltenden Linien hebt sie sich fortlau-
fend von der Masse ab und pragte viele unterschiedliche
Looks. Noch heute bleibte diese Unverkennbarkeit in ih-
ren Kollektionen bestehen und bezaubert immer wieder
alle Altersklassen.

Innovative Designs, Eleganz &
kontrastreiche Looks

Fur die Prada Frihjahr und Sommer 2021 Kollektion wird
eine Aussage Uber die neue Mode von Prada durch die
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unterschiedlichen Perspektiven verschiedener Bilderma-
chern und Kunstler, wie Terence Nance, Joanna Piotrows-
ka oder auch Martine Syms ausgedruckt. Der Film, der die
Facette der Prada-Kollektion einfangt und in funf Kapiteln
ihrer kreativen Aussage und Ideologie klar und eindeutig
darstellt, zeigt also eine etwas neue Sichtweise auf Prada
und die aufregende neue Kollektion, welche sich mit ihren
dunklen, kontrastreichen Looks und abgetrubten Farbpa-
lette deutlich hervor hebt.

Klassisch, elegante Schnitte mit
verspielte Details

Prada zeigt mit seiner neuen Herbst und Winter Kollek-
tion sowohl die Weiblichkeit als auch Starke aller Frau-
en. Deshalb bestehen ihr Looks aus gro3en auffalligen
Ohrringen, spektakuldren Halsketten und mit Diamanten
besetzter Kleidung. Auch Seidenhosen mit einfachem
Schnitt und Pullover mit klassischem Rundhalsausschnitt
wurden ofter gesehen. Hierbei setzte die Designerin wie-
der auf einen vollkommen anderen Stil, zeigt aber den-
noch ihre Handschrift. Doch mit den gleichzeitig klassi-
schen und dennoch aufregenden Outfits setzte Prada
auch diese Saison ein Statement.

76 - FIV MAGAZINE

Elegante Haute Couture aus edlen
Stoffen & Stickereien

Bei der letzten Fruhlings und Sommer Kollektion der Lu-
xusmarke Prada liegt besonders die Schonheit im Detall,
denn die Looks waren eine Mischung aus Eleganz, schlich-
ter Naturlichkeit und aufwendigen Details. Die Outfits der
Models bestanden hauptsachlich aus bunten und frohli-
chen Farben, bodenlangen Kleidern, maligeschneiderten
Jacken und sommerlichen Strickwaren. Besonders die
Kleider und Rocke der Kollektionen stechen durch ihre
leichten und luftigen Stoffe hervor, sowie die einzigartige
Kombinationen und bewusste Kontrastsetzung der Far-
ben. Daher ist die Sommer und Fruhlings Kollektionen
definitiv ein Hingucker und einen Blick wert. Pradas Ac-
cessoires erganzen die hochwertigen Haute Couturestu-
cke in einem perfekten Maal3 und verleihen ihnen einen
modernen Charm.

Aufregende & detailreiche
Accessoires

Unter der Luxusmarke Prada finden sich nicht nur auler-
gewohnliche Kollektionen und exzellente Mode, sondern
auch exklusive und besondere Accessoires wie Brillen,
Sonnenbrillen, Gurtel, Taschen, Schmuck, Sonnenbrillen
oder auch Parfum. Auch heute noch spielen Accessoires
wie Sonnenbrillen oder Handtaschen in den Kollektio-
nen eine tragende Rolle und werden unter anderem aus
dem berlhmten Saffiano-Leder gefertigt. Die Produkte
werden in liebevoller Detailarbeit, mit hohem Anspruch
und Qualitat hergestellt und werden so zum Unikat der
italienischen Marke. In einem breiten Sortiment der Lu-
xusmarke Prada findet sich einen Vielzahl an Accessoires,
welche ihren Looks und Outfits das fehlende Detail verlei-
hen und zu jedem Moment, in jeder Sltuation zum abso-
luten Blickfang werden. Die Accessoires zeichnen sich vor
allem durch ihre schlichte Eleganz, in minimalistischem
Design und den dazu kontrastierenden, aufregenden, di-
versen Prints aus.

Traumhafte Sonnebrillen in skuriller
Kulisse

In dem Kurzfilm Cinema prasentiert Prada seine neuste
Brillenkollektion fur Fruhjahr und Sommer, welcher eine
spielerische Hommage an die filmische Flucht und die
Transformationsfantasien sind. Der Kurzfilm prasentiert
eine tauschend einfache Geschichte eines Kinotages, aber
die scheinbar gewdhnliche Flucht weicht einer unerwarte-
ten Handlung. Dabei dokumentiert der Film den Versuch,
die Freuden des Kinobesuchs mit skurrilen Momenten
surrealen Unfugs einzufangen. Es werden elegante und
verspielte Sonnenbrillen in Gold, Braun und Silber Ténen
gezeigt.

Stilvolle Schuhe & Parfiims aus edlen
Materialien

Wie schon erwahnt findet sich unter Prada eine Vielzahl
an Produkten, dabei reicht das Sortiment des Modela-
bels von Kleider und Rocken Uber Schuhe bishin zu Ac-
cessoires wie Taschen und Sonnenbrillen. So ist Prada
beispielsweise auch in der Kosmetikbranche bekannt, ob-
wohl Prada mehr durch seine erstklassigen und hervor-
ragenden Parfums mit eleganten Designs und speziellen
Duften bekannt ist und mit ihnen eine groBe Kundschaft
von jung bis alt erreicht. Doch nicht nur die Parfums der
Modemarke verpassen einem den perfekten Look, son-
dern auch andere Artikel der Luxusmarke vervollstandi-
gen ihr Ouftift sowie die edlen und hochwertigen Schuhe
aus Leder. Denn jedes Produkt von Prada ist Einzigartig
und spiegelt die Werte der italienischen Modemarke wie-
der, doch voralledem sind die Lederwaren ganz besonde-
re Produkte des Labels.

Hochwertige Verarbeitung eleganter
Lederschuhe

Neben vielen Accessoires und einzigartigen Kollektionen
stellt Prada auch Herrenschuhe in liebevoller und de-
taillierter Handarbeit her. Die Schuhe werden aus hoch-
wertigen Stoffen und Materialien, wie edles Leder oder

spezielle Sohlen, hergestellt, denn dadurch bekommen
auch die Schuhe ein elegantes Design und sorgen fur
Aufmerksamkeit, egal zu welchem Anlass. Werfen sie nun
also eine Blick hinter die Kulissen und erfahren sie mehr
Uber die ausgezeichnete Herstellung und hohe Qualitat
der Modemarke Prada.

Blumig siif3es Parfum in
unkonventionellen Flakon

Der Werbespot zeigt das in verschiedenen Variationen
vorhandenen Candy Parfum von Prada. Das Besondere
an dem Prada Candy ist seine Basisnote aus Karamell, die
in dieser Art und Weise bisher in keinem anderen Duft
vorkommt. Umringt von einer Herznote ist das Prada
Candy von dem besonders edlem Benzoe. Die Kopfno-
te vom Candy Parfum besteht aus warmen, weil3en Mo-
schus. Diese simple und doch raffinierte Kombination
macht das Prada Candy einzigartig. Ebenso durch den
traumhaften und unkonventionellen Flakon in Pastellfar-
ben, welcher den Duft ducrh das Design besonders un-
terstuzt.
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MIUMIU

DIE KLEINE SCHWESTER VON PRADA

Miu Miu - bei vielen nur als die preiswerte kleine Schwester von Prada bekannt - weif3
sich auch ohne dieser zu behaupten. Miuccia Prada hat es geschafft trotz gesenktem
Preissegment, weder an Qualitat, Kreativitat noch an Innovation einzubtfRen. Miu Miu
hat sich zu einem italienischen Luxuslabel etabliert, welches den Ausdruck und das
Zusammenspiel weiblicher Energie, Kraft und Kreativitat zum Ziel hat. Miuccia Pradas
Jugendkleiderschrank dient hier als grof3te Inspirationsquelle. Wenn du mehr dber
die aullergewohnlichen Designkreationen und die Etablierung dieses Labels erfahren
willst, ergibt sich dir folgend ein Ausflug in die Welt Miu Mius.

Miu Miu: vom Spilznamen
zum Luxuslabel

Der Name des italienischen Modehauses ist inspiriert von
Miuccia Pradas Kosenamen aus Kindertagen. 1993 6ffnet
sich eine neue TUr in der italienischen Modewelt. Eine Tur,
bei welcher vor allem jingere Kundschaft um Einlass bit-
tet und Schlange steht. Die erste Boutique er6ffnet in Via
della Spiga Mailand. Drei Jahre spater debuUtiert Miu Miu
mit ihrer ersten Fashion Show im Zuge der New York Fa-
shion Week. Mit Kate Moss als Model scheint dem Erfolg
nichts im Weg stehen zu k&nnen. Miu Miu fungiert als die
hemmungsloseste Darstellung Miuccia Pradas Kreativitat.
XXL-Spitze Uber engen Bodysuits oder Radlerhosen und
Shirts etablieren sich zum Wiedererkennungswert der
Marke. Die junge Linie liegt der Designerin sehr am Her-
zen, weshalb Authentizitat bei ihr stets oberste Prioritat
hat.

Ihre Kollektionen sind stets ein Spiel zwischen jugendlicher
Naivitat und ausdrucksvoller Eleganz. Am liebsten bewegt
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sie sich im Feld der femininen Klischees und schurt Pro-
vokation. Ihre Kreationen sind Ausdruck von neuem De-
sign, unerwarteten Mustern und Farben, wobei Grenzen
wie Fremdvokabular erscheinen.

,Ich bin viele verschiedene Frauen, je nach
Situation und Stimmung. Prada und Miu Miu
sind die beiden Pole meines Universums.”

Miuccia Prada: Gesicht hinter
der italienischen Modemarke

Das Zeitalter der ,Pradamania” schien Miuccia Prada je-
doch nicht genug - so lancierte sie die erschwinglichere
Zweitlinie Miu Miu im Jahre 1993. Mit ihrer unkonven-
tionellen, experimentellen und doch femininen Arbeit
begeistert sie noch bis heute die Modewelt und schafft
qualitativ hochwertige Stucke, trozu vergleichsweise nied-
rigen Preisen.

L)

Auf3ergewohnliche, inspirierende &
feminine Kollektionen

Die Designerin Miuccia Prada versteht es die Auf-
merksamkeit auf sich und ihre Marken zu lenken. Ihre
Kollektionen bestechen vor allem durch ihr breitge-
fachertes Angebot, ihre Liebe zum Detail und die unum-
strittene Vielfalt an Farben, Designs, Mustern und Co.
Die Designs erinnern nicht selten an die persdnliche Be-
geisterung von Miuccia Prada fur den Hippie-Stil der 70er
Jahre. Oversize-Schnitte in Kontrast mit provokanten Mi-
nishorts, Retro-Linien gepaart mit modernen Details und
feminine Silhouetten bringen die Philosophie Pradas und
somit auch MiuMius zum Ausdruck.

R.LI.P. Ménnerlinie, hello Schuhe,
Taschen & Parfums

Wahrend der Grofteil der Miu Miu Fans die Marke ledig-
lich mit femininer Kleidung assoziiert, gibt es eine Minder-
heit, welche vom mannlichen Gegenstuick Bescheid weifs.
Schuld an dieser Unwissenheit mag die Tatsache sein,
dass die Linie seit 2008 der Vergangenheit angehort. Der
Verlust von etwas geht meistens mit dem Gewinn einer
anderen Sache einher. So auch im Beispiel Miu Miu. Mitt-
lerweile haben sich hochwertige Taschen, unverwechsel-
bare Schuhkreationen, Schmuck, extravagante Brillen und
Parfums neben die herkdmmliche Form der Kleidung ge-
reiht. Prada sagte einst zur Womens wear daily:
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,When | am working on Miu Miu, [it] has to
come immediately, instinctively, with whatever
is available at the moment. If [ think three times,
| stop. Anything avant-garde, twisted, or chal-
lenging becomes part of my Miu Miu vision. In
this sense there is a bit more room for liberty.”

Kreativer Spielplatz von
Accessoires

Neben der klassischen Modelinie hat sich Miu Miu auch
einen Namen als Accessoires, Schuh- & Parfummarke ge-
macht. Extravaganz, Kreativitat und Feminitat auch hier
wohin das Auge reicht!

Parfum: Traum im Flakon
Die Difte Miu Mius brillieren mit dem unerwarteten Zu-

sammenspiel von frischen und floralen Noten. Das Pro-
dukt dieser formt die zarten, unwiderstehlichen DUfte des
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Labels. Ein glaserner, bestlckter Flakon ladt bereits vor
dem Offnen des Parfums zum Traumen ein.

Schuhe: Schritt in die Modewelt

Mit ihrem Wissen und ihrer Liebe zu Lederprodukten
war es nur eine Frage der Zeit, bis ihre Experimentier-
freudigkeit und ihr Faible fur extravagantes Design eine
Verbindung mit Schuhen einging. Zu den bekanntesten
Schuhdesigns zahlen unter anderem:

Derby Schnurschuhe aus Leder mit extravaganten
Nietendetails,

Leder-Slingpumps mit Schleife,

Plateaupumps & Stiefel jeglicher Form,
Schnurschuhe und Boots in derber Ausfuhrung

Sonnenbrillen: Blick in die Modewelt

Egal ob markante Pilotenbrille, farbenfrohe CatEye-Glas-
ses mit Schmuckstlcken oder abgespacte Matrix-Sunnies
- Miu Miu weifs mit ihren Sonnenbrillen Aufmerksamkeit
zu erregen und ein starkes Statement zu setzen. Kitschi-
ge Charms, aus Spitze gefertigte Handschuhe und Bro-
schen im Retro Design komplementieren die verspielten
und doch starken Looks des jungen Labels.

Fashion Shows, die in
Erinnerung bleiben

Wahrend das Label seine Geburtsstunde im schoénen
ltalien feierte, zelebriert es seine jahrlichen Kollektionen
mittlerweile auf den Laufstegen der Modemtropole Pa-
ris. Das Label kann hierbei mit seinen exzellenten, inno-
vativen Designs, aufregenden Inszenierungen und seiner
hochwertigen Materialqualitat brillieren. Eine Show, wel-
che jedes Mal aufs Neue in eine Welt der Kreativitat und
Innovation einladt und zum Traumen anregt.
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VeraWwang |

Originelle Brautmode & extravagante Kleider

Vera Wang - ein bekannter High-Fashion-Name in der Welt der Braute, Dufte
und Hochzeitstorten. Der Name Wang steht fur die perfekte Symbiose von inno-
vativer Rebellion und zeitloser Eleganz - augenscheinliche Gegensatze, die sie
mit jeder Kollektion gekonnt vereinen. So bricht sie seit den 1990ern alle Fashion
Tabus der Brautmode und setzt mit schwarzem Chiffon und perlweiSem Tull
stets neue Trends.

)_

Hochzeitsmode & Accessoires
fiir den besonderen Tag

Zarte Spitze, aufstandiger TUll oder schwindelerregende
Plateau Absdtze - kaum eine Modenschau gleicht hier der
anderen. Egal ob es sich um raffinierte Ready to Wear
Kollektionen oder rebellische Brautkleider handelt, Vera
Wangs Runway Shows sind stets sorgfaltig durchdacht.

Der Werdegang Wangs ist gepragt von brennender Lei-
denschaft fur Mode und hartnackiges Durchsetzungsver-
maogen. Im Vergleich zu anderen Designern lie ihr inter-
nationaler Durchbruch lange auf sich warten. Als Tochter
chinesischer Einwanderer geboren, erblickte Wang am
27. Juni 1949 in Manhatten, New York City das Licht der
Welt. Damals wusste Keiner, dass die junge Wang eines
Tages die jungste Moderedakteurin des angesehenen
Vogue Magazins sein wirde. Und noch weniger, dass sich
ihr Name spater in die Riege der Modeikonen einreihen
wurde.

Subversive Brautkleider, siifbe
Diifte und funkelnde Ringe

Vera Wang ist nicht nur fUr ihre aul3ergewohnliche und
progressive Brautmode bekannt, sondern auch fur ihre
Dufte, Kollaborationen und ihre Schmuck Kollektionen.
Neben einem atemberaubenden Braukleid, einer gran-
diosen Hochzeitstorte und einem gut gekleideten Mann,
braucht eine Braut fur ihren grolien Tag naturlich auch
den passenden Schmuck. Deshalb bringt die begnadete
Modeschopferin in Kollaboration mit den Modehdusern
Zales und Peoples Jewellers auch regelmaRig ihre eigenen
Kreationen raus.

Brautkleider der Extraklasse

Wer an Vera Wang denkt, denkt vor allem an eins: Braut-
kleider. So gilt sie bis heute als berthmte Designerin ihres
Gebiets und beeindruckt mit jeder Kollektion aufs Neue
Hochzeitspaare weltweit. Ihre Kundinnen erfreuen sich
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stets Uber Kleider mUhevoll kreiert mit den edelsten Stof-
fen der Welt und beschmuckt mit hochwertigen Details
wie Schleifen und Perlen.

Was die Kleider Wangs besonders
macht

Innovativ, elegant und dennoch zeitlos: Wang weill um die
Bedurfnisse ihrer Kundinnen und schafft es so jedes Mal
aufs neue die Welt der Brautmode zu revolutionieren.
lhre Kleider sind zeitlos, raffiniert und dennoch schlicht,
mal traditionell in weild und mal rebellisch in rot. Auch vor
dunklen Farben wie Grau oder Schwarz zuckt Wang nicht
zurlck. Was einst als nicht Altar tauglich galt, wird von ihr
erst recht Altar tauglich gemacht. Ihre Designs sind mal
minimalistisch mit geraden Schnitten und einem Hauch
von Tull und mal reich verziert mit Stickereien und tiefen
Ausschnitten. Schoénheit, Innovation und Eleganz stehen
hier stets an erster Stelle.

So hat die Modeikone auch keine Scheu vor unkonventio-
nellen Methoden wenn es um die Realisierung ihrer Visio-
nen geht. Das beruhmteste Beispiel: Um den Status-Quo
des perlenweisen Brautkleides zu brechen, tunkte ihr
Design-Team ein Jahr lang jedes Kleid in eine Badewanne
voller Tee. Das Ergebnis? Eine Weitere von Kritikern ge-
lobte Kollektion aus dem Hause Wangs.

Bridal Collection — Ein marchenhafter
Zauber

Vera Wang Spring Summer - Naturlich wollen wir euch
auch ihre neuste Brautmoden Kollektion nicht vorenthal-
ten. Und was spiegelt den Frihling und seine alt bekann-
ten Fruhlingsgefuhle besser wieder als Blumen? Genau
die galten dieses Jahr Vera Wang namlich als grol3e Ins-
piration fur ihre neuen Designs. So schmicken handge-
fertigte Blumenapplikationen aus unterschiedlichstem
Material die Armel, Petticoats und Korsagen. Auch Tull
kommt hier vermehrt zum Einsatz, um eine fast schon
blumenartige lllusion zu erreichen. Ein wenig erinnern die
Kleider an Alice im Wunderland. Sie sind romantisch und
zauberhaft. Leicht vertraumt und dennoch anspruchsvoll
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und elegant. Wangs Ziel ist hier nicht nur die Tragerin-
nen der Kleider und ihre Hochzeitsgaste in den Bann zu
ziehen. Ihr geht es vor allem um Individualitdt und den
Ausdruck unterschiedlicher Personlichkeiten, weshalb die
Kleider von jedem Blickwinkel aus anders aussehen, wie
Wang in einem Interview mit dem amerikanischen Frauen
Magazin Harpers Bazaar erklart.

,Ganz gleich, wo man sich befindet - vorne,
hinten, von der Seite - das Kleid kontrastiert in
Textur, Tonalitat und Proportionen. Einfach ist
es nicht, aber diese Kollektion fuhlt sich trotz-
dem muhelos an.” - V. Wang

Preis der Haute Couture

Ab 2.000 US-Dollar geht es los: Wer sich dazu entschei-
det in einem Meisterwerk aus dem Hause Wang den Bund
des Lebens einzugehen, der entscheidet sich nicht nur fur
zeitlose Haute Couture, sondern auch fur seinen stolzen
Preis: Die meisten Kleider Vera Wangs kosten namlich
zwischen 2.000 und 6.000 US-Dollar. Verkauft werden sie
sowohl in Wangs Brautkleider Boutique an der Madison
Avenue, als auch in den Modehausern Barney's, Saks Fifth
Avenue und Neiman Marcus. Auch online sind die Kleider
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verfugbar. Wer sich mit einem Second Hand Brautkleid
zufrieden gibt, wird auch auf ebay und Amazon findig.

Extravagante Diifte: Lotusbliite bis
Champagner

Seit 2002 steht der Name Vera Wang nicht nur fur ele-
gante Brautkleider und Abendmode, sondern auch fur
extravagante Dufte. So wurde ihr erster Signature Duft
flr Frauen 2002 auf den Markt gebracht und erfreute sich
sofort grof8er Beliebtheit. Das mannliche Pendant folg-
te schliel3lich 2004. In den meisten Kreationen ldsst sich
Wangs Liebe flr Hochzeiten widerspiegeln und so haben
sie selbst so manch beruhmten Flaneur inspiriert. Aktuell
gehen mehr als 29 Dufte auf das Konto der Modeikone -
die Top drei der beliebtesten Wang Duftkreationen sind
Princess, Be Jeweled und Lovestruck.

Love Kollektion: Saphire als Zeichen
ewiger Liebe

2012 brachte Vera Wang ihre erste Schmuckkollektion auf
den Markt, Ganz in alter Vera Wang Manier handelt sich
hier nicht um irgendwelche Armbander oder Halsketten,
nein — wie immer lassen diese Kunstwerke aus dem Hau-
se Wang die Herzen aller Braute und derjenigen, die es

mal werden wollen, schneller schlagen. Die Kollektion, ur-
sprunglich unter dem Namen ,Vera Wang LOVE" erschie-
nen beinhaltet eine Vielzahl an Verlobungs- und Eherin-
gen fur das moderne Paar. Jedes Schmuckstuck wird mit
einem Echtheitszertifikat geliefert und ist in der Innenseite
mit einer exklusiven Gravur Wangs versehen. So wie ihre
marchenhaften Kleider und romantischen Dufte auch, un-
terstreichen ihre Ringe die zeitlose Eleganz der Tragerin.

lhre Designs sind bemerkenswert - so sind die meisten
ihrer Kunstwerke in 14 karatigem Weil3-gold gefertigt, wo-
bei die innovative Designerin auch mit unkonventionel-
lem zweifarbigem Gold auf die BedUrfnisse risikofreudi-
ger Braute eingeht. Die Bander sind stets mit Diamanten
besetzt. Im Zentrum der Aufmerksamkeit: Ein traditionell
eingefasster Diamant in unterschiedlichsten Schliffen und
Formen in der Mitte des Rings. Auch blauer Saphir als Zei-
chen fur Treue und ewige Liebe kommt oft zum Einsatz
- ein innovativer Stilbruch mit viel Bedeutung fur das mo-
derne Paar der Neuzeit.

Wish Kollektion: Verspieltes Rose-gold

Nach dem weltweiten Erfolg ihrer ersten Schmuckkollek-
tion, war es nur eine Frage der Zeit bis Wang sich fur den
Launch eines weiteres Ensembles funkelnder Diamanten
entschied. So brachte sie 2019 eine weitere Kollektion an
Brautschmuck auf den Markt. Im Vergleich zu ,Vera Wang
LOVE" gibt es diese nur beim amerikanischen Juwelier Ja-
red zu kaufen und tragt den Titel ,Vera Wang WISH". Der
Grofteil der Ringe ist weiterhin aus 14 kardtigen Weiss-
gold gefertigt, wobei sich Wang dieses mal auch 6fter fur
romantisches Rose-gold entschied. Im Vergleich zur vor-
herigen Kollektion sind die Bander der Ringe dieses mal
verspielter und diverser. So lassen sich neben den typi-
schen Schliffen und Formen auch unkonventionellere Dia-
mantschliffe in Form von Herzen und Blumen finden.

Wang’s grofite Kollaborationen:
Alltagskleidung und Smokings

Im Laufe der Jahrzehnte hat sich Wang nicht nur als inno-
vative Brautmoden Designerin etabliert, sondern auch als
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beliebte Kollaborateurin. So fanden ihre kreativen Ideen
auch in der Welt der Suligkeiten und Smokings Anklang.

Fiir den kleinen Geldbeutel

Kohl's x Vera Wang: Seit Uber zehn Jahren arbeiten die
amerikanische Kleidungskette Kohl's und Vera Wang zu-
sammen. Sle bieten Mode an, die Luxus zuganglich macht
und gleichzeitig Eleganz und Stil in den Alltag bringt. Ange-
fangen mit einigen simplen Kleidungssttcken fur den klei-
nen Geldbeutel, umfasst die Kollektion mittlerweile auch
Schmuck, Schuhe, Handtaschen und Accessoires.

Fiir Dessert Fanatiker

Ladurée x Vera Wang: Nach Kleidung, Schmuck und
Heimtextilien schlug es 2018 die Innovatorin Vera Wang
schlieBlich auch in die Welt des Vanillezuckers: In Kollabo-
ration mit der franzdsischen Patisserie Ladurée entstan-
den so die ersten Desserts aus dem Hause Wangs. Auch
hier blieb sie sich ihrer einzigartigen Asthetik treu. Ihre
Macaroons und Torten sind mit glitzernden Zuckerblu-
men und rosa-farbenen Kaskaden-schleifen geschmuckt.
Wie immer werden hier Stil- und Konventionsbriche
grol3geschrieben. So kdnnen sich Braute sowohl Uber
weilde, als auch Uber schwarze Hochzeitstorten freuen
und auch Dessert Fanatiker kommen durch Macaroons
in den unkonventionellen Geschmackssorten Kokosnuss-
creme und Mango auf ihre Kosten.

Smoking Linie ,,BLACK* fiir den
modebewussten Briutigam

Men's Warehouse x Vera Wang: Zu Zeiten des Feminis-
mus und der Gleichberechtigung darf naturlich nicht
das mannliche Pendant zum Brautkleid vergessen wer-
den. Und so konnten sich 2014 auch erstmals Brautiga-
me Uber die Entwirfe Wangs freuen. lhre Smoking Linie
BLACK by Vera Wang gibt es seitdem exklusiv bei dem
amerikanischen Smoking Ausstatter Men's Wearhouse zu
kaufen und bietet eine modische Alternative zu den sonst
klassisch geschnittenen Smokings der Moderne.
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